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Vorwort

Mit meinem Amtsantritt als Chef des Departements fur
Inneres und Volkswirtschaft am 1. Juni 2016 Gibernahm ich
von meinem Vorganger auch das Dossier «Thurgauer
OLMA-Auftritt 2017». Die Anfange des Projekts «Gast-
kanton Thurgau OLMA 2017» gehen auf das Jahr 2013
zurlick, als der Regierungsrat des Kantons Thurgau vom
Regierungsrat des Kantons St. Gallen die offizielle
Einladung erhielt.

Als ich das Dossier in die Hinde nahm, war mir schnell klar,
was fur ein Potenzial darin steckte, was flir Méglichkeiten
sich mit diesem Auftritt in St. Gallen eréffneten. Aus den
damals vorliegenden Unterlagen war sofort ersichtlich,
dass im OKund im Lenkungsausschuss schon viele Ideen
kreiert, diskutiert und teilweise bereits beschlossen waren.
Dieser Auftritt in St. Gallen darf — so bin ich liberzeugt — als
Erfolgsgeschichte bezeichnet werden. Mein persdnliches
Highlight war der Tag des Gastkantons mit dem abwechs-
lungsreichen und bunten Umzug am Vormittag und den
vielfaltigen Darbietungen am Nachmittag in der OLMA-
Arena. Sie erflllten mich mit Stolz auf unseren schénen
Kanton. Auch der Eréffnungstag, mit der Ansprache im
vollbesetzten Theater St. Gallen und dem anschliessenden
Rundgang mit Bundesprasidentin Doris Leuthard durch die
vielfdltige Sonderausstellung des Kantons Thurgau, bleiben
mir in guter Erinnerung. Jeder weitere Bereich, ob Tieraus-
stellung, Kultur- und Genusstag, Leue-Trophy, Genussmeile
oder was auch immer: Alles waren einzigartige Aushange-
schilder fur den Thurgau.

Dies lasst mich zum Wichtigsten kommen — zum Dank.
Mein erster Dank geht an das OK unter der Leitung von
Werner Dickenmann, das in mehrjahriger Arbeit etwas
Grossartiges geleistet hat. Mein Dank geht auch an die
vielen freiwilligen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der
kantonalen Verwaltung sowie an die Externen, welche die
Sonderschau wahrend elf Tagen betreuten und mit Leben
fillten. Einen weiteren Dank méchte ich den weit Uber
tausend Thurgauerinnen und Thurgauern aussprechen,
die sich am Tag des Gastkantons engagierten und fur einen
farbenprachtigen Umzug und beste Stimmung vor einer
Rekordkulisse in der St. Galler Innenstadt sorgten. Ein
besonderer Dank gebulhrt den Presenting- und Leistungs-
sponsoren, deren Beitrage es dem OK ermdglichten, auch
Wiinschenswertes zu realisieren. Und schliesslich danke
ich meinen Kolleginnen und meinem Kollegen des Regie-
rungsrates fiir das Vertrauen in die Organisatoren. Mit dem
Schreiben vom 5. Marz 2013 nahm der Regierungsrat die
Einladung fir den OLMA-Auftritt 2017 an und ermdglichte
uns damit die Planung und Durchflihrung eines erfolgrei-
chen, selbstbewussten und identitatsstiftenden grossarti-
gen Projekts flir den Kanton Thurgau.

Walter Schonholzer
Regierungsrat und OK-Prasident

Vorwort

Der Auftritt des Thurgaus als Gastkanton an der 75. OLMA,
der funfte seit 1950, darf als sehr gelungen bezeichnet
werden. Wir konnten mit einem informativen und emotio-
nalen Auftritt tausenden von Besucherinnen und Besuchern
ein paar gliuckliche Stunden bereiten. Mehr sogar, der
Auftritt begeisterte und erfullt uns im Nachhinein mit Stolz.
Sehr viele miindliche und schriftliche Feedbacks bestati-
gen diesen Eindruck. Dieses erfreuliche Reslimee ist nicht
selbstversténdlich. Es basiert auf hervorragenden organi-
satorischen Rahmenbedingungen, die ich als operativer
Leiter des OKim Rahmen dieses Vorworts besonders
hervorheben, wirdigen und auch verdanken will: Das
Projekt «Gastkanton Thurgau an der OLMA 2017» wurde
von der Kantonsregierung uneingeschrankt mitgetragen.
Die Einsetzung eines Lenkungsausschusses als strategi-
sches Flihrungsorgan hat sich sehr bewahrt. Er konnte sich
an funf Sitzungen mit dem OK austauschen. Das OK konnte
so mit viel Vertrauen ausgestattet seine Arbeit tun.

Das Motto «De Leu isch los» wurde von Koch Kommunika-
tion AG entwickelt und zusammen mit den Mitgliedern des
OK hervorragend umgesetzt. Das OK konnte bereits Mitte
Dezember 2015 die Arbeit aufnehmen und diese an-
spruchsvolle Arbeit in insgesamt 16 Sitzungen und tiber
100 Besprechungen erledigen. In allen Bereichen und
Ressorts wurde zielorientiert und effizient gearbeitet.
Dank einer hohen Professionalitat und ausgepragtem
Verantwortungsbewusstsein aller Beteiligten konnten die
gesteckten Ziele inhaltlich und terminlich erreicht werden.
Auch finanziell darf unser Auftritt als Erfolg betrachtet
werden. Von den vom Regierungsrat aus dem Lotterie-
fonds zur Verfligung gestellten 1,5 Mio. Franken haben wir
lediglich rund 1,3 Mio. Franken beansprucht. Dies dank
einem haushélterischen Umgang mit den vorhandenen
Mitteln. Auch dank Beitrdgen aus dem Sponsoring und
insbesondere durch die Mitarbeit von vielen Helferinnen
und Helfern, die uns mit ihren Arbeitseinsatzen in der
Sonderschau unterstiitzt haben. Dank den Sponsoringbei-
tragen konnten wir um unsere Kernaufgabe herum mit

zusatzlichen Veranstaltungen die Plattform OLMA nutzen
und auf unseren Kanton aufmerksam machen. Hervorhe-
ben méchte ich an dieser Stelle auch die ausgezeichnete
Zusammenarbeit mit unseren Kontaktpersonen der
OLMA-Messen, die so ebenfalls einen wesentlichen Teil zu
unserem Erfolg beitragen haben.

Der Erfolg unseres Gastauftrittes stellt eine eindriickliche
Teamleistung dar. Als operativer Leiter des OK ist es mir
darum ein grosses Anliegen, allen Beteiligten zu danken:

> der Kantonsregierung

den Mitgliedern des Lenkungsausschusses

den Fachleuten aus der kantonalen Verwaltung und dem
Berufsbildungszentrum Arenenberg

Tourismus Thurgau, Agro Marketing Thurgau und den
beteiligten Verbanden

Koch Kommunikation AG Frauenfeld

Daniel Badraun und der Thurgauer Zeitung

den Presentingpartnern GVTG, EKT und TKB sowie den
vielen Leistungssponsoren

den OLMA-Messen, der Séntis Gastronomie und den
Messen-Weinfelden

den zahlreichen Helferinnen und Helfern, Teilnehmerin-
nen und Teilnehmern

unseren Projektpartnern und Lieferanten

den uns gutgesinnten Medienschaffenden

und meinen Kolleginnen und Kollegen im OK
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Uns ist es sichtlich gelungen, den ganzen Kanton in den
Auftritt einzubinden. Auch den zahlreichen Gasten aus
unserem Kanton bot der Gastauftritt ein besonderes
Erlebnis; viele Besucherinnen und Besucher waren
sichtlich stolz, Thurgauerin oder Thurgauer zu sein!

Werner Dickenmann,
OK-Chef



Ausgangslage und Vorarbeiten

2.1. Die Einladung

Mit Datum vom 11. Februar 2013 erhielt der Regierungsrat
des Kantons Thurgau vom Regierungsrat des Kantons
St.Gallen die «Einladung an den Kanton Thurgau als
Ehrengast der OLMA 2017». Im Schreiben, das vom
damaligen St.Galler Regierungsprasidenten Martin Gehrer
und von Staatssekretdr Canisius Braun unterzeichnet war,
hiess es: «<Der Kanton Thurgau war 1998 letztmals Gast an
der OLMA in St.Gallen. Es wiirde uns deshalb ausserord-
entlich freuen, wenn Ilhr Kanton wieder einmal an der
OLMA présent sein kénnte. Mit diesem Auftritt kénnten
alte Beziehungen aufgefrischt und neue Bande gekniipft
werden.» In einem Schreiben vom 5. Marz 2013 erkldrte der
Regierungsrat des Kantons Thurgau die Annahme der
Einladung mit den Worten: «Diese Einladung zur Jubila-
ums-OLMA freut uns sehrund ist eine grosse Ehre flir den
Thurgau.» Damit erklarte sich der Thurgau bereit, nach den
Jahren 1950, 1972, 1983 und 1998 bereits zum flinften Mal
als Gastkanton an der OLMA in St.Gallen teilzunehmen.

2.2. Vorarbeiten der Arbeitsgruppe

Bereits im Laufe des Jahres 2013 machte sich eine erste
Arbeitsgruppe unter der Leitung von Kaspar Schlapfer,
Chef des Departments fir Inneres und Volkswirtschaft
(DIV), an die Vorarbeiten flir den Thurgauer OLMA-Auftritt
vor der Einsetzung des eigentlichen Organisationskomi-
tees. Dieser ersten Arbeitsgruppe gehdrten im Weiteren
an: Monika Knill, Chefin des Departements fiir Erziehung
und Kultur, Andreas Keller, Generalsekretar DIV, Markus
Harder (1), Chef Landwirtschaftsamt (LA), Werner Mller,
Chef Abteilung 6ffentlicher Verkehr/Tourismus und Edgar
Sidamgrotzki, Chef Amt fiir Wirtschaft und Arbeit (AWA).
Im Mai 2014 stiess Walter Hofstetter, Leiter des Informa-
tionsdienstes, dazu.

Im Hinblick auf die Teilnahme des Kantons Thurgau als
Gastkanton an der OLMA 2017 legte der Regierungsrat auf
Antrag der Arbeitsgruppe am 3. Dezember 2013 die
Projektorganisation und den Zeitplan fest. Gleichzeitig
wurde das Departement fiir Inneres und Volkswirtschaft
offiziell beauftragt, den Auftritt vorzubereiten.

2.3. Kernbotschaften und operative Leitung

Die Arbeitsgruppe erarbeitete in der Folge ein Konzept fir
die Kernbotschaften und die Tonalitat des Auftritts. Als
Ziele wurden im Konzept festgelegt: Wirkung nach innen
und aussen, Starkung des Images des Thurgaus, Gaste in
den Thurgau holen und Selbstversténdnis der Thurgauer
Bevdlkerung starken. Die Kernbotschaften lauteten:

> Spannend: Der Thurgau Uberrascht

> Vernetzt: Der Thurgau verbindet

> Erholsam: Der Thurgau tut wohl

Zudem sollte der Auftritt echt, authentisch, frisch, keck
und emotional sein.

Mit Beschluss vom 24. Madrz 2015 genehmigte der Regie-
rungsrat das Konzept und mit demselben Beschluss
ernannte er Werner Dickenmann, Frauenfeld, zum operati-
ven Leiter des Projekts.

2.4. Projektorganisation und Budget

Mit Beschluss vom 22. September 2015 legte der Regie-
rungsrat die Projektorganisation mit einem siebenkdpfigen
Lenkungsausschuss unter der Leitung von Regierungsrat
Kaspar Schlapfer, Chef DIV, und mit einem zwdlfkdpfigen
Organisationskomitee und der Leitung von Werner
Dickenmann fest (siehe unter 3. Organigramm). Gleichzeitig
genehmigte der Regierungsrat ein provisorisches Budget,
das Ausgaben von 1,5 Millionen Franken vorsah und
bewilligte einen Betrag in dieser Hohe fiir die Entnahme
aus dem Lotteriefonds.

2.5. Auswahl der Agentur

Eine Arbeitsgruppe unter der Leitung von Edgar Sidam-
grotzki bereitete das Einladungsverfahren fiir die Auswahl
der Agentur vor. In der Aufgabenstellung flir die Agenturen
hiess es: «Fur die umfassende OLMA-Prasenz ist ein
Grobkonzept zu erarbeiten, das als roter Faden durch alle
Aktionen des Gastkantons sichtbar sein soll. (...) Die Ideen
mussen praktikabel, d.h. mit einem verniinftigen und
angemessenen Aufwand realisierbar sein.» Eingeladen
wurden die flinf Thurgauer Agenturen: BBK Agentur fir
Kommunikation, Sirnach; Gut Werbung, Kreuzlingen

Ausgangslage und Vorarbeiten

(Rlckzug mit Schreiben vom 31. Juli 2015); Joss & Partner
Werbeagentur AG, Weinfelden; Koch Kommunikation AG,
Frauenfeld; Pinax AG, Kreuzlingen. Die Frist zur Einrei-
chung der Vorschlage lief bis zum 7. August 2015 und am
24. August 2015 konnten die Agenturen ihre Vorschlédge
einem elfképfigen Beurteilungsgremium unter der Leitung
von Regierungsratin Monika Knill unterbreiten. Die
Bewertung ergab, dass alle Mitglieder die Vorschlage von
Koch Kommunikation auf den ersten Rang setzten.
Aufgrund dieser Beurteilung vergab der Regierungsrat mit
Beschluss vom 22. September 2015 die Agenturleistungen
an Koch Kommunikation AG, Frauenfeld.

2.6. Lenkungsausschuss und OK

Der Ubergang der Arbeitsgruppe in den Lenkungsaus-
schuss verlief fliessend. Bis zum 30. Mai 2016 stand
Regierungsrat Kaspar Schlapfer dem Gremium vor, nach
seinem Rucktritt Gbernahm ab dem 1. Juni 2016 Regie-
rungsrat Walter Schénholzer die Leitung. Die Aufgaben in
der Arbeitsgruppe und anschliessend im Lenkungsaus-
schuss tbernahm anstelle des im Amt verstorbenen
Markus Harder, Chef LA, ab Februar 2015 sein Nachfolger
Ueli Bleiker. Per 1. August 2016 nahm Daniel Wessner,
Chef AWA, anstelle von Edgar Sidamgrotzki, der in den
Ruhestand getreten war, Einsitz im Lenkungsausschuss.
Der Lenkungsausschuss tagte insgesamt fiinf Mal, zum
letzten Mal zusammen mit dem OK am 1. Marz 2018.

Nach seiner Wahl zum operativen Leiter nahm Werner
Dickenmann die Vorbereitungsarbeiten unverziiglich auf.
Am 20. November 2015 orientierte er den Lenkungsaus-
schuss lber die Vorbereitungsarbeiten. Er hielt fest:
«Wir sind gut in dieses Projekt gestartet und kdnnen wie
geplant nun mit der eigentlichen OK-Arbeit beginnen.»
Die personelle Besetzung des OK war festgelegt, der
OK-Terminplan stand und die Entwurfe flur die Konzepte
aller Ressorts und Stabstellen waren niedergeschrieben.
Am 16. Dezember 2015 fand die erste von insgesamt

16 Sitzungen des OK (siehe unter 3. Organigramm) statt.
Damit konnte die Umsetzung des Projekts begonnen werden.

1 TAGE

Vom 12. bis 22. Oktober 2017
prasentierte sich der Thurgau
als Gastkanton an der OLMA.



Organigramm

Organigramm

OK-Préasidium

Walter Schénholzer, Regierungsrat

Lenkungsausschuss

Sekretariat/Finanzen

> Regierungsrat Walter Schénholzer, Chef DIV

> Regierungsratin Monika Knill, Chefin DEK

> Andreas Keller, Generalsekretar DIV

> Daniel Wessner, Leiter Amt fiir Wirtschaft und Arbeit
> Martha Monstein, Leiterin Kulturamt

> Ueli Bleiker, Leiter Landwirtschaftsamt

> Walter Hofstetter, Leiter Informationsdienst

OK-Chef (operativ)

Véronique Junghans

Werner Dickenmann

Kommunikation

Walter Hofstetter

Sonderschau Halle 9.1.2

Daniel Bauer

Offizielle Anldsse/Festakt

—— Arena/Ehrengaste

Hans Scharer

Vordere Reihe (v.1.): Brigitte Rhyn, Philipp Koch, Brigitte Stiess, Werner Dickenmann, Hans Schérer, Rolf Mliller, Walter Hofstetter Sponsoring
Hintere Reihe (v.l.): Daniel Bauer, Hanu Fehr, Véronique Junghans, Ramona Friih, Michael Schwarzenberger, Sandra Hubli, Simone May

Brigitte Suess
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Tierschau/Landwirtschaft

Halle 7 und Arena

Begleitveranstaltungen

Michael Schwarzenberger

>

>

Brigtte Rh
Bereich Tourismus: rigtte Rhyn
Rolf Mdller
Bereich Kultur:

Festumzug

Ramona Friih

Bereich Sport: Hanu Fehr
Standortmarketing:
Sandra Hubli

Agro Marketing:

Simone May

Brigitte Stiess

Marketing / Design

Philipp Koch,
Koch Kommunikation AG

1




12

Die Ressorts

Dieses Ressort umfasste drei Hauptaufgaben: die Gestal-
tung des Unterhaltungsprogramms an der OLMA-Er6ff-
nungsfeier im Theater St.Gallen, den Festakt in der OLMA-
Arena am Tag des Gastkantons und die Erstellung der
Thurgauer Gastelisten fur die Er6ffnungsfeier und den Tag
des Gastkantons.

4.1.1. Unterhaltungsprogramm an der Er6ffnungsfeier

Die Eroffnungsfeier fand traditionsgemass am OLMA-Er-
offnungstag, am 12. Oktober 2017, im Theater St.Gallen
statt. Sie ist jeweils geladenen Gasten (unter anderem aus
dem Gastkanton) vorbehalten. Ebenso will es die Tradi-
tion, dass ein Mitglied des Bundesrates (2017 war es
Bundesprésidentin Doris Leuthard), der OK-Président des
Gastkantons (in diesem Fall Regierungsrat Walter
Schénholzer) und der OLMA-Direktor (Nicolo Paganini)
sprechen. Das Thurgauer Unterhaltungsprogramm
bestritten die Thurgauer Jodelspatzen, die Showgruppe
Konterschwung, die Sangerin Lina Button, Noémi Am-
rhein und Claudia Bitzer mit einer Gymnastikkir sowie
der Thurgauer Festchor. In seiner Festrede setzte sich
Regierungsrat Walter Schénholzer unter anderem mit der
Identitat des Thurgaus auseinander. Er sprach von einer
starken Identitdt, die der schonen Landschaft verpflichtet
sei. Mit einem Augenzwinkern setzte er sich ausserdem
mit dem Verhaltnis der Nachbarkantone St.Gallen und
Thurgau auseinander und mahnte, dass der Thurgau von
seinem Nachbarn nicht vaterlich beschiitzt, sondern
partnerschaftlich ernst ggnommen werden wolle. Am
Schluss stimmten alle Teilnehmerinnen und Teilnehmer
auf der Bihne das Thurgauerlied an, worauf sich alle
Besucherinnen und Besucher im Theater St.Gallen von
den Sitzen erhoben und in das Lied einstimmten. Beim
anschliessenden Rundgang durch die OLMA stattete
Bundesprésidentin Doris Leuthard der Sonderschau des
Kantons Thurgau einen Besuch ab. Dabei steuerte sie vor
versammelter Medienschar gekonnt ein Modellschiff auf
dem Bodensee en miniature.
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4.1.2. Festakt in der OLMA-Arena

Am Tag des Gastkantons, am ersten OLMA-Samstag,

kann sich der Gastkanton jeweils am Vormittag mit einem
Festumzug ausserhalb des OLMA-Geldndes sowie dem
Festakt am Nachmittag in der offenen OLMA-Arenain
seiner ganzen Vielfalt einem breiten Publikum présentieren.
Am Festakt in der vollbesetzten OLMA-Arena am Nachmit-
tag zeigten — moderiert vom SRF-Mann Reto Scherrer —
vor allem junge Thurgauerinnen und Thurgauer ihr Kénnen.
Eine bunte Palette von Darbietungen der Turnvereine
Marwil und Eschlikon, der Musikgruppe «Drums2street»
aus Kreuzlingen, der DC Aerokids aus Amriswil, der
Jugendmusik Kreuzlingen und der Vorfiihrung mit Paso-
Fino-Pferden aus Schocherswil begeisterte das Publikum,
darunter auch die Thurgauer Regierungsprasidentin
Carmen Haag. «lhr Engagement, ihre Spiel- und Turnfreude
sind formlich spirbar — sie alle sind beste Botschafter-
innen und Botschafter fliir unseren Kanton», sagte die
Regierungsprasidentin anlasslich ihres Grusswortes.

4.1.3. Gastelisten

Der Gastkanton konnte fiir die Eré6ffnungsfeier 30-50
Ehrengédste und fur den Tag des Gastkantons 150 Ehren-
gaste einladen. Im Médrz 2017 standen die Gastelisten fest.
Da die OLMA in den Thurgauer Herbstferien stattfand,
wurden alle Gaste mit einem «Save the date» angeschrie-
ben. Dieses Vorgehen hat sich bewéahrt und wurde auch
geschatzt. Die eigentlichen Einladungen wurden vier
Wochen vor dem Anlass durch die OLMA-Messeleitung
versandt.

4.1.4. Fazit

Sowohl der Unterhaltungsteil der Er6ffnung als auch der
Festakt dlrfen als volle Erfolge gewertet werden.

Das Fazit lautet: Auftrag in allen drei Teilprojekten erfiillt.



Die Ressorts

4.2.1. Organisation und Durchfiihrung

Am Tag des Gastkantons findet jeweils ein Festumzug
durch die St.Galler Innenstadt statt. Der Gastkanton ist fur
die Auswahl der Sujets verantwortlich, die An-und
Rickreise der Umzugsteilnehmer und die Koordination im
Vorfeld. Der Umzug startet plnktlich um 10.00 Uhr bei der
Kreuzung Vadianstrasse/Kornhausstrasse und endet beim
OLMA-Gelénde. Die Strecke betragt 1,2 km und der Umzug
dauert rund eine Stunde. Eréffnet wird der Umzug von der
berittenen Stadtpolizei und der Knabenmusik St.Gallen,
danach folgen die Ehrengéste, anschliessend die Sujets
des Gastkantons. Der Thurgauer Festumzug fand am

14. Oktober 2017 statt. 35 Sujets mit Uber 1300 Mitwirken-
den prasentierten den mehr als 30’000 Zuschauerinnen
und Zuschauern die Vielfalt des Kantons Thurgau. Das Ziel
des OK war es, einen vielseitigen Festumzug zu zeigen,
der die Bereiche «schaffe, labe und gniisse» abdeckt und
alle Regionen des Thurgaus berlicksichtigt. Im Sommer
2016 wurden alle Thurgauer Gemeinden aufgefordert, je
zwei Vereine/Unternehmen zu nennen, die zu den Berei-
chen «schaffe, labe und gniisse» passen. Aus den einge-
gangenen Rickmeldungen und unter Berticksichtigung der
Regionen wéhlten die Verantwortlichen 35 Sujets (Liste
siehe Anhang 2) aus. Im persdnlichen Gespréach wurden
Vorstellungen, Aufgabe und Idee erklart und erarbeitet,

immer auch unter der Berlicksichtigung des Mottos

«De Leu isch los». Eine Herkulesaufgabe war die Organi-
sation der An- und Riickreise der vielen hundert Umzugs-
teilnehmerinnen und -teilnehmer. Alle erhielten eine
Ostwind-Tageskarte, zudem kam ein Sonderzug der
Thurbo auf der Strecke Frauenfeld—Weinfelden—St. Gallen
zum Einsatz. Die Organisation des Festumzugs fand in
enger Zusammenarbeit mit der OLMA-Messeleitung statt.
Es bestand eine klare Aufgabenteilung. Die OLMA war
verantwortlich fiir die Umzugsroute, traf Absprachen mit
der Stadtpolizei, Feuerwehr, den Bus- und Bahnbetrieben
sowie der Sanitdt. Zudem stellte die Stadt St. Gallen die
Werkhofe Wiedacker und Waldau fiir den Auf- und Abbau
der Sujets zur Verfuigung. Zusatzlich entschadigte die
OLMA jeden Umzugsteilnehmer mit einem Eintritt am
Umzugstag und einem Mittagessen.

4.2.2. Fazit

Bei strahlendem Herbstwetter zog der Thurgauer Festum-
zug ohne Schwierigkeiten und Pannen durch die St.Galler
Innenstadt. Es gelang, einen farbigen Festumzug zu ge-
stalten, der die Zuschauerinnen und Zuschauer und die
Mitwirkenden begeisterte. Dies ist sicherlich auf den
grossen Einsatz und die tollen Ideen der Sujetverantwortli-
chen zuruckzufuhren. Die Zusammenarbeit mit der OLMA
und den verschiedenen Institutionen verlief problemlos.

Die Ressorts

4.3.1. Organisation und Durchfiihrung

Die Sonderschau war einer der Hohepunkte des Thurgauer
OLMA-Auftritts. Fur sie wurde die gesamte Flache der
Halle 9.1.2. mit Gber 7000 Quadratmetern angemietet.
Themenschwerpunkte der Ausstellung waren «schaffe,
ldbe und gniisse im Thurgau». Mit ihnen wurde den
Besucherinnen und Besuchern die Vielfalt des Kantons
Thurgau gezeigt. Konzipiert wurde die Sonderausstellung
von der Agentur Koch Kommunikation und dem Sonder-
schauteam (Werner Dickenmann, Rolf Miiller, Daniel
Bauer, Philipp Koch von Koch Kommunikation und Martin
Hlbscher von exent AG).

In der Genussmeile boten Thurgauer Produzenten ihre
Produkte an. Unterschiedlichste Leckereien liessen sich
degustieren und kaufen. Folgende Anbieter waren mit dabei:

> Branchenverband Thurgau Weine
> Feierlenhof, Altnau

> Gastro Thurgau

> Genuss-Thur-Seebachtal

> Kartause Ittingen, Warth

> KORN.HAUS, Dussnang

> Opfelfarm, Steinebrunn
> Schlaraffenland, Amriswil
> Tilsiter Schweiz

Die GeniessBar mit regionalen Getrdanken rundete das
Angebot ab. Das eigens flir die OLMA produzierte Most-
bier fand grossen Zuspruch. Die Wirtschaft des Kantons
prasentierte sich und ihre Produkte in den Fenstern und
der Tlire eines massstabgetreu nachgebauten Stadler-
Rail-Zuges. Die nachfolgenden Unternehmen wurden vom
OKausgewahlt und zeigten einerseits eine breite Branchen-
vielfalt und reprasentierten anderseits alle Regionen des
Wirtschaftskantons Thurgau.

> Bamix AG, Mettlen

> Baumer Electric AG, Frauenfeld

> Bernina AG, Steckborn

> Biotta AG, Tadgerwilen

> Griesser AG, Aadorf

> Kybun AG, Roggwil

> Rausch AG, Kreuzlingen

Stadler Rail AG, Bussnang

> Verband Thurgauer Landwirtschaft

v
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Der dritte Schwerpunkt «lebe im Thurgau» war gepragt von
touristischen Themen und stellte den Mittelpunkt der
gesamten Sonderausstellung dar. Die «Ruhezone» mit den
40 Holzharassen rund um die Feuerstelle wurde kurzerhand
zum Kino fur die virtuelle Fahrradtour mit Regierungsratin
Monika Knill umfunktioniert. Wollten die Gaste neben der
Velotour noch mehr entdecken, so hatten sie die Qual der
Wabhl: Mit den Tour-de-Suisse-Fahrradern den Film beglei-
ten, mit Hilfe der 360°-Brillen die touristischen Hotspots
auf eigene Faust erkunden oder mit den Modellschiffen eine
Runde im Wasserbecken, dem nachgebauten Untersee,
drehen. Letzteres spielte vor der Kulisse Berlingens, die
mittels Grossleinwand eindriicklich wiedergegeben wurde.

Zusatzlich aufgewertet wurde die Sonderschau durch
verschiedene «Nebenschauplatze». So konnten sich die
kleinen Gaste im Léwenkafig schminken lassen. Der OL, die
Leue-Trophy, schickte die Teilnehmerinnen und Teilnehmer
durch die gesamte OLMA, von einem Thurgauer Unterneh-
men zum anderen. Wer noch nicht genug vom Thurgau
hatte, holte sich am Merchandising-Stand ein Andenken
mit nach Hause. Die ISA-Unterhose mit dem Léwen-Sujet
war dabei ein Bestseller.

Als absoluter Hit entpuppte sich der Thurgauer Pass.
Am Eingang zur Sonderausstellung verteilt, konnte der

Pass mit einem Foto und einem Thurgauer Stempel kom-
plettiert werden. Insgesamt wurden rund 53’000 P&sse mit
touristischen Sonderangeboten verteilt. Ein Fotograf

der Firma Ifolor AG, Kreuzlingen, schoss taglich ca. 2’300
Fotos, die direkt vor Ort ausgedruckt und in den Thurgauer
Pass eingeklebt wurden.

Rund 200 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der kantonalen
Verwaltung und Externe betreuten neben dem Team von
Thurgau Tourismus die Sonderausstellung. Thurgauer
Persdnlichkeiten erganzten das Team. Sie begriissten am
Eingang zur Sonderschau die Besucherinnen und Besucher
und hiessen sie herzlich willkommen im Thurgau. Die
Genussmeile mit der GeniessBar sowie die Velotour
wurden vom Team von Thurgau Tourismus unter der
Leitung von Rolf Miiller, Geschaftsfiihrer Thurgau Touris-
mus, organisiert und professionell betreut.

4.3.2. Fazit

Die grosszligige und vielseitige Ausgestaltung der Aus-
stellung zeigte anschaulich die Vielfalt und den lieblichen
Charakter des Kantons Thurgau. Die Sonderschau kam
sowohl bei den Gasten wie auch bei den Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern gut an. Letztere leisteten alle einen
tollen Einsatz.
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Die Ressorts

4.4.1. Organisation und Durchfiihrung

Mit Stolz prasentierten die Thurgauer Landwirtinnen und
Landwirte ihre Tiere in den Hallen 7.0 und 7.1 sowie im
Bogenzelt. Die Messebesucher bewunderten die Rassen-
vielfalt der Milchkuhe, fotografierten die Kalber der
Mutterkiihe bei der Erkundung der Kratzbiirste oder
filmten die Ferkel beim gemeinsamen Herumtollen in der
OLMA-Arena.

Tierischer Auftritt am OLMA-Umzug

Bereits am ersten OLMA-Samstag folgte der eigentliche
Hoéhepunkt der Tierausstellung. Mit Blumen geschmiickt
und einer Glocke versehen, machten die Milchkiihe

den Anfang des eindrlicklichen Umzugs des Gastkantons.
Die Freude der Besitzer und der Klang der Glocken
begeisterten die Zuschauerinnen und Zuschauer. Neben
den Schafen, Ziegen, Stuten mit Fohlen prasentierte die
jungste Landwirte-Generation ihre Kélber und erhielt so
bei Gross und Klein den verdienten Applaus.

Tierprésentationen mit Prominenz

Bei herrlichem Wetter présentierte der Gastkanton
Thurgau sechs Mal alle seine Ausstellungstiere in der
Arena. Dabei erfuhren die Besucher vieles zur Bedeutung
der verschiedenen Nutztiere im Kanton Thurgau. Dank
verschiedenen Thurgauer Prominenten in der Arena
erfuhren die Zuschauer auch, wie Mountain-Biker Ralph
Naf sich in einer Rinderherde verhélt oder welche Bedeu-
tung die Eier in der Erndhrung von Radprofi Michael
Albasini haben. Am Schluss fillte sich die Arena jeweils
mit Ziegen, Schafen und einer Muttersau samt ihren

zehn Ferkeln.

Tramp und die Angusherde

Der heimliche Held im OLMA-Gelande hiess Tramp.

Die Angusziichter stellten eine ganze Herde mit zwei
Mutterkiihen mit Kalb und einem Stier aus. Tramp impo-
nierte dabei mit seiner Masse, aber auch mit seinem
einwandfreiem Charakter. Der Angusstier flhlte sich
wie alle anderen Tiere an der OLMA pudelwohl.

Tag der Pferde

Thurgauer Pferdehalter boten am Tag der Pferde in der

bis auf den letzten Platz geflillten Arena eine packende
Show mit einmaliger Akrobatik, eleganter Dressur, feurigen
sidamerikanischen Akzenten und schnellen Pony-
Fahrkunsten.

Jungziichterbar

Getreu dem Moto: «De Leu sich los» betrieben die Jung-
zlichter des Kantons Thurgau im OLMA-Stall die Jung-
zlichterbar. Sie galt in Klrze als der OLMA-Treffpunkt,
wo viel gefachsimpelt wurde. Besonders begehrt war der
gelbe Thurgauer Melkerhut, der reissenden Absatz fand.

4.4.2. Fazit

Der gelungene Auftritt der Thurgauer Tiere war das
Verdienst des OK-Tierschauen. Es bestand vor allem aus
Mitgliedern der Fachkommission Viehwirtschaft des
Verbandes Thurgauer Landwirtschaft. Dank ihren Ideen
und ihrem enormen Engagement konnten die Thurgauer
Tiere von ihrer besten Seite prasentiert werden.



Die Ressorts

4.5.1. Organisation und Durchfiihrung

Am Samstag vor dem offiziellen OLMA-Beginn, am 7. Okto-
ber 2017, zeigte sich der Kanton Thurgau in St.Gallen von
seiner musikalischen und genussvollen Seite. Er prasen-
tierte eine Auswahl der aktuell spannendsten Bands und
der reichhaltigen Genusslandschaft des Kantons. Bei den
Thurgauer Bands war von Pop, Rap, Reggae und Rock bis
zu Schlager alles vertreten: Jar (Eschlikon), Delirious Mob
Crew (Herdern), Europa — Neue Leichtigkeit (Egnach/
Kreuzlingen), Crispy Dee & Band (Kesswil), Parrot to the
Moon (Frauenfeld/Bern) und Len Sander (Birglen/Zrich)

spielten zwischen 13.30 und 22.00 Uhr auf einer extra
aufgebauten Buhne in der St.Galler Innenstadt auf. Dazu
kamen Strassenkonzerte mit Naeman Meier (Roggwil) und
Jan Rutishauser (Glittingen). Die kleinen Gaste kamen ab
11 Uhr in den Genuss eines bunten Kinderprogramms mit
Clown Pepe und dem Kinderschminken. Zusatzlich zu
Konzerten und Kinderprogramm gab es diverse regionale
Spezialitaten und kulinarische Kdstlichkeiten zu genies-
sen. Am Foodfestival konnten von klassischen Fish & Chips
und Apfelkichlein bis zu innovativen Leckereien wie dem
Mostinder-Flammkuchen verschiedene Thurgauer Spezia-
litdten genossen werden. Der Thurgauer Genussmarkt bot
fur alle, die nicht genug bekamen, die Kdstlichkeiten zum

Kauf an: épfelringli, regionales Pesto, Thurgauer Kase,
Tropfel Schaumwein und vieles mehr. Ramona Friih,
Kulturamt, und Rolf Miller, Thurgau Tourismus, organisier-
ten diesen Anlass gemeinsam. Als Organisator vor Ort
setzten sie den Kulturmanager Lukas Hofstetter, gapevents
aus St. Gallen, ein. Er organisierte die gesamte Infrastruktur
und Technik, holte die nétigen Bewilligungen ein, erstellte
Ablauf- und Geldndeplan, engagierte alle Bands, erstellte
die Vertrage und sorgte fur die Kommunikation in St.Gallen
selber (Flyers, Plakate, Medienarbeit).

Als Genuss- und Kulturpartner nahmen teil:

Chis Paradies (Weiningen), Feierlenhof (Altnau),
Geschmackstréager (St.Gallen), huus-braui (Rogg-

wil), KORN.HAUS (Dussnang), Restaurant Landhaus
(Wangi), Restaurant Linde (Roggwil), Mosterei M&hl
(Arbon), Opfelfarm (Steinebrunn), Schweizerische
Bodenseeschifffahrt (Romanshorn), Tropfel (Mammern),
thurgaukultur.ch

4.5.2. Fazit

Die Durchfiihrung des Anlasses verlief reibungslos, alles
war perfekt organisiert. Das Wetter spielte mit und so war
wahrend des ganzen Tages viel Publikum auf der Gasse,
das sich vom vielféltigen Thurgauer Angebot fiir Ohren und
Gaumen begeistern liess. Die St. Gallerinnen und St.Galler
konnten vor Messestart auf den Thurgau als vielfaltigen
und attraktiven OLMA-Gastkanton aufmerksam gemacht
werden. Die Kombination von Kultur und Genuss an einem
gemeinsamen Open-Air-Tag war gelungen und die beiden
Bereiche erganzten sich sehr gut.

Die Ressorts

4.6.1. Organisation und Durchfiihrung

Vom 2.-22. Oktober fanden in St. Gallen die Thurgauer
Genuss-Wochen statt. Vor und wéhrend der OLMA
standen in zwolf St. Galler Gastronomiebetrieben verschie-
dene Thurgauer Menls mit dazu passenden Weinen auf
der Speisekarte. Als Unterstiitzung bei der Meniiplanung
wurde den Gastronomen ein Rezeptbulechli mit zwolf
Thurgauer Rezepten abgegeben. Thurgauer Gastronomen
gaben darin ihre Lieblingsrezepte preis. Das Rezeptbiechli
wurde auch an die Gaste verteilt,um so die Thurgauer
Spezialitaten Uber die Kantonsgrenze zu tragen. Zuséatzlich
diente eine Liste verschiedener Thurgauer Produzenten
sowie Winzer, Brauereien und Getrankehersteller den
Gastronomen als Unterstiitzung bei der Produktbeschaf-
fung. Rolf Mller, Thurgau Tourismus, organisierte diesen
Anlass mit Unterstlitzung von Nadine Pfister. Die Umset-
zung der Werbeprodukte wurde von Koch Kommunikation
tibernommen. Das Rezeptblechli wurde mit Erich Berger
als Koch und Leo Boesinger als Fotograf erstellt. Die Idee
der Thurgauer Genuss-Wochen kam schon im Februar
2016 auf. Die Umsetzung startete im Herbst 2016. Walter
Tobler als Kantonalprésident von Gastro St.Gallen und
René Rechsteiner als Prasident von Gastro Stadt St.Gallen
wurden im November 2016 ins Boot geholt. Die Gastrono-
miepartner wurden im Februar 2017 das erste Mal an-
geschrieben und bis im Frihsommer wurden die zwolf
teilnehmenden Partner akquiriert. Detailplanungen fanden

im Juli und August 2017 statt. Den Gastronomiebetrieben
wurden verschiedene Werbeprodukte mit dem OLMA-
Branding kostenlos zur Verfligung gestellt. (Serviceschdir-
zen flr Personal, Bierdeckel, Tischsets, Servietten,
Menutumschlédge fir Thurgauer Speisekarte, Rezeptbiechli
mit passendem Informations-Steller). Diese wurden aktiv
genutzt und wo mdéglich an die Gaste verteilt.

Folgende Stadt-St.Galler Restaurants nahmen an den
Genuss-Wochen teil:

> Restaurant zum goldenen Leuen/Naz/National
> Restaurant Bierfalken

> Restaurant Marktplatz

> Lokremise/Lokal

> Bistro St.Gallen

> Gaststuben zum Schldssli

> Restaurant zum Goldenen Schéfli

Restaurant Schmids-Neueck, St.Fiden
Restaurant Blume

Fondue-Beizli Neueck

Restaurant Sonnental

Restaurant Adler, St. Georgen

v

v

v

v

v

4.6.2. Fazit

Durch die Genuss-Wochen war der Leu bereits ab dem

2. Oktoberin St.Gallen los. Die St.Gallerinnen und St.Galler
konnten vor und wahrend der OLMA auf den Thurgau als
kulinarischer Gastkanton aufmerksam gemacht werden.
Die Durchfuhrung der Thurgauer Genuss-Wochen war ein
voller Erfolg und wurde tadellos organisiert und umge-
setzt. Die Werbeprodukte und das Rezeptbiiechli wurden
aktiv genutzt. Die Resonanz seitens der Gastronomiebe-
triebe war sehr positiv. Es war erfreulich zu héren, dass
die Gastronomiebetriebe nur einen kleinen zusédtzlichen
Aufwand hatten, aber von mehr Gasten durch die
OLMA-Kommunikation profitieren konnten.




Die Ressorts

4.7.1. Organisation und Durchfiihrung

Die Begleitveranstaltungen des Thurgauer Auftritts an der
OLMA im Bereich Sport umfassten die folgenden Aktivita-
ten: die «Leue-Trophy» (Orientierungslauf), die Fussball-
spiele FC Kantonsrat St.Gallen gegen den FC Grosser Rat
Thurgau und FC Stadtparlament St.Gallen gegen FC
Gemeinderat Frauenfeld, Seilziehwettkampf OLMA Team
St.Gallen gegen Team Thurgau.

Thirgay ®

LEUE-TROPHY

Bk OLAA
REENTIERUNGSLALE

Leue-Trophy

In Zusammenarbeit mit der Firma Fixcontrol wurde eine
neue Form des Orientierungslaufs mit der App «Swiss-O-
Finder» gewahlt. In die Planung miteinbezogen war auch
die «analoge» Version, d.h. bei den OL-Posten waren nicht
nur QR-Codes (Scannen mit Smartphone), sondern auch
Zahlencodes zum Aufschreiben eines Losungswortes
vorhanden. Die OL-Posten wurden bei folgenden Thurgau
Ausstellern platziert: Bernina Schweiz AG, ISA Sallmann
AG, Schweizerischer Bauernverband, Gottlieber Speziali-
taten AG, PanoramaKnife und Herzog Wellness GmbH. Die
OL-Karte wurde von Beat Imhof, Kartografik in Balterswil,
gezeichnet. Wahrend elf Tagen nutzen die kleinen und
grossen Olma-Besucherinnen und -besucher die Méglich-
keit, mit dem OL «Leue-Trophy» den Gastkanton Thurgau

pORT
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und dessen Angebot besser kennenzulernen. Mit der
«Swiss-O-Finder App» erlebten die Besucher den Orien-
tierungslauf auf eine neue und spannende Art. Sie absol-
vierten den OL gemiitlich spazierend oder zielstrebig
laufend mit direkter Postensuche — genau so, wie sie
wollten. Gemass Auswertung der abgegebenen OL-Karten
sowie Riicklauf der Wettbewerbskarten nahmen tiber
3’600 Personen an der «Leue-Trophy» teil.

Fussballspiele und Seilziehwettkampf

Am Freitagnachmittag, 13. Oktober 2017, fand das erste
Fussballspiel im Rahmen des Gastkantonsauftrittes im
Stadion Griindenmoos in St. Gallen statt. Es spielten der
FC Kantonsrat St.Gallen gegen den FC Grosser Rat
Thurgau. Das Spiel endete nach zweimal 35 Minuten 0:0.

Am Samstag, 21. Oktober 2017, formierten sich zwei neue
Mannschaften auf dem Griindenmoos. Diesmal spielten
der FC Stadtparlament St. Gallen gegen den FC Gemeinde-
rat Frauenfeld. Die Frauenfelder dominierten das Spiel und
gewannen hoch mit 6:1.

Am Samstag, 21. Oktober 2017, fand in der OLMA-Arena
der Seilziehwettkampf Team OLMA St. Gallen gegen Team
Gastkanton Thurgau statt. Auf Thurgauer Seite wurden
Beni Notz, Stefan Burkhalter, Sara Briindler, Bianca
Wiessmann und Michael Krucker eingesetzt. Als Team-
Coach amtete Hanu Fehr. Beide Durchgédnge wurden

vom starken Team Thurgau gewonnen.

4.7.2. Fazit
Das Ziel, die Sportart Orientierungslauf auf eine neue und

spannende Art und Weise zu prasentieren, wurde erreicht.

Sportevents sind nur erfolgreich, attraktiv sowie einmalig,
wenn diese nicht nur organisiert, sondern auch inszeniert
werden. Dazu gehorte die Méglichkeit, den OL mit dem
Smartphone zu absolvieren sowie die Einbindung von
Thurgauer Firmen.

Die Ressorts

4.8.1. Organisation und Durchfiihrung

Vom 28. September bis 2. Oktober wurde auf dem Markt-
platz in Weinfelden an einem WEGA-Stand fiir den
Thurgauer OLMA-Auftritt geworben. Konkrete Zielsetzun-
gen waren, das Motto «De Leu isch los» bekanntzuma-
chen, Thurgauer und Thurgauerinnen tber die kantonalen
Aktivitaten an der OLMA zu informieren, sie einzubinden
und fir den Gastauftritt in St. Gallen zu begeistern.
Verantwortlich fiir die Konzeption und Durchfiihrung war
die Agro Marketing Thurgau AG.

Kernstlick des Auftritts war die Fotoaktion «Weck den
Thurgauer Leu in dir» in Kooperation mit dem Kreuzlinger
Unternehmen ifolor. Dabei bekamen die Besucher und
Besucherinnen die Mdglichkeit, sich als Thurgauer Lowen
zu stylen oder solche zu mimen. Dazu lagen vorgefertigte
Masken und Tatzen bereit. Die Bilder wurden nach Unter-
zeichnen einer Einverstandniserklarung (Recht am Bild)
gespeichert. Die Speicherung diente dazu, Fotowénde
anzufertigen, die an der
OLMA aufgehangt wurden.
Direkt im Anschluss an die
Aufnahme wurden die
Bilder vor Ort auf Foto-
papier ausgedruckt undin
einen Passepartout
eingefligt. Der Passepar-
tout enthielt Informationen
zum Auftritt des Kantons
Thurgau an der OLMA. Die
Fotoaktion sprach vor
allem junge Messebesucher
und Familien mit Kindern
an. Bei der Durchfiihrung
erwies sich ifolor als
wichtiger und zuverlassiger
Partner, der die Kamera zur
Verfligung stellte, die
Kosten fir die Ausdrucke
und in Zusammenarbeit mit
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Gut Werbung (Kreuzlingen) die Realisierung der Fotowand
mit den Thurgauer Léwen Bildern Gbernahm.

Folgende Anzahl Fotos wurde erstellt:

Donnerstag: 167 Fotos
Freitag: 128 Fotos
Samstag: 172 Fotos
Sonntag: 145 Fotos
Montag: 140 Fotos
Total 752 Fotos
4.8.2. Fazit

An den finf Messetagen konnten schatzungsweise 5000
personliche Kontakte mit Besucherinnen und Besuchern
gekniipft werden. Es arbeiteten in dieser Zeit mehr als
neun Helfer und Helferinnen total 108 Stunden am Stand.
Aus Sicht von Agro Marketing Thurgau ist es gelungen,

die Ziele des Promotionsauftritts voll und ganz zu erfiillen,
d.h. das Motto bekannt-
zumachen, die Besucher
einzubinden und fiir den
Gastauftritt zu begeistern.



4.9.1. Organisation und Durchfiihrung

Als Begleitveranstaltung des Thurgauer Gastkantonsauf-
tritts an der OLMA wollte das Food Forum fiihrende Képfe
der Schweizer Land- und Erndhrungswirtschaft fir einen
Tag in der Ostschweiz zusammenfiihren und damit eine
nicht ganz typische, aber doch passende Zielgruppe der
OLMA ansprechen.

Mit dem Titel «Zukunfts-Check fiir die Land- und Ernah-
rungswirtschaft» gab man sich einen thematisch relativ
breiten Rahmen. Dieser umspannte sowohl die volkswirt-
schaftliche Perspektive (Referat Prof. Dr. Jan-Egbert
Sturm), die Produktion (Referat Dr. Thomas Anken) wie
auch die unternehmerische Seite (Dr. Martin Keller, Dr.
Thomas Eisenring). Ergdnzend und auflockernd wirkten
der Unternehmer-Talk mit Markus Wetter der Wetter
Spezialitaten AG Appenzell sowie ein Motivationsreferat
liber Trends und Zukunftschancen des Alpenlandes

Schweiz von Food Scout und Buchautor Dominik Flammer.

Am Nachmittag diskutierte ein hochrangig besetztes
Podium ebenfalls tiber die Frage, wie gut die Schweiz fiir
die Zukunft aufgestellt ist. Hier kamen sowohl politische
Aspekte (Insellage, Einkaufstourismus) wie auch techno-
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logische Aspekte und die damit verbundenen Konsequen-
zen fuir den Konsumenten und Gesetzgeber zur Sprache.
An der Diskussion teil nahmen Markus Ritter (Nationalrat
und Prasident Schweizer Bauernverband), Urs Reinhard
(Geschaftsfuhrer fial), Albert Baumann (Unternehmenslei-
ter Micarna SA), Sara Stalder (Geschaftsleiterin Stiftung fiir
Konsumentenschutz SKS) und Clemens Riittimann
(Geschaftsflhrer Biotta AG).

4.9.2. Fazit

Die Rickmeldungen zum 5. Food Forum und auch das
Interesse an den zur Verfligung gestellten Referaten war
sehr positivund sehr hoch. Auch die mediale Beachtung
mit Abdrucken in den bauerlichen Medien, in der Thurgau-
er Zeitung und im St.Galler Tagblatt, in «panissimo» und
Alimenta ist vor dem Hintergrund des kleinen Werbe-
budgets als gut zu bewerten. Der Mix aus Input-Referaten,
Diskussion und Talk relissierte in dem Sinn, dass mit Bezug
auf die Breite der Zielgruppe alle Teilnehmerinnen und
Teilnehmer einen interessanten Beitrag fur sich fanden.
Ebenso ist es gelungen, die Veranstaltung in den Gast-
kantonsauftritt und die OLMA einzubinden.

Sponsoring

Mit Beschluss vom 22. September 2015 bewilligte der
Regierungsrat einen Beitrag von 1,5 Millionen Franken aus
dem Lotteriefonds fiir den OLMA-Auftritt. Dies entsprach
dem provisorischen Budget, das im Hinblick auf diesen
Beschluss aufgestellt worden war. Das definitive Budget,
das 2016 erstellt wurde, zeigte, dass die bewilligten 1,5
Millionen Franken kaum Raum fuir weitere Rahmenveran-
staltungen liessen. Daraufhin wurde ein Sponsoringkon-
zept erarbeitet mit dem Ziel, Sponsoringgelder von den
drei kantonsnahen Betrieben Thurgauer Kantonalbank
(TKB), Gebaudeversicherung Thurgau (GVTG) und Elektri-
zitatswerk des Kantons Thurgau (EKT) zu erhalten. Diese
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drei Betriebe wurden im September 2016 angefragt und im
persdnlichen Gesprach liber die Mdglichkeiten informiert.
Die Gegenleistungen wurden transparent kommuniziert
und individuell angepasst. Diese Presenting Partner
sicherten namhafte Beitrage zu. Dadurch wurden im
Vorfeld Rahmenveranstaltungen moglich, um eine breite
Bevdlkerung auf die bevorstehende OLMA aufmerksam

zu machen. Zu diesen Presenting Partnern kamen Leis-
tungssponsoren dazu. Bei diesen Sponsoren flossen keine
Geldbetrége. Ihre Beitrdge erfolgten in Form von Material-
und/oder Arbeitsleistungen (Liste Leistungssponsoren
siehe Anhang 3).



Merchandising und Give-aways

Im Hinblick auf den OLMA-Auftritt wurden verschiedene
Werbetréger kreiert, die im Vorfeld und an der OLMA
abgegeben oder verkauft wurden. Folgende Give-aways
wurden produziert: Schokoladetéfelchen, Melkerhte,
Turnbags, Ballone, Plischléwen. Nachstehende Merchan-
dising-Artikel wurden produziert: ISA-Unterwasche, Dose
mit Gottlieber Hlippen, Sparschéler, Schokolade mit
Apfelstiicklein, Gnuss-Sackli mit Apfel, Shorley, Gemise-
Chips und Schokolade mit Apfelstlicklein. Die Turnbags
und Ballone wurden vorwiegend am Festumzug abgege-
ben. Die Melkerhiite kamen besonders beim Festakt in der
Arena zur Geltung und die 50’000 Schdggeli wurden
bereits im Vorfeld, als Werbung flir den Thurgauer Auftritt,

verteilt. Fir den Verkauf der Merchandising-Artikel stand
in der Sonderschau ein Stand zur Verfligung. Von der
ISA-Unterwéasche konnten 1000 Stlick verkauft werden,
eben soviel von den Gottlieber-Hlippen-Dosen, die auch
im Vorfeld als Geschenk des Kantons Anwendung fanden.
Gut verkauften sich ausserdem die Schokoladetafeln mit
Apfelstlicklein und der Sparschéler. Die Gnuss-Sackli
fanden weniger Anklang, da es an der OLMA gentigend
Verpflegungsmoglichkeiten gab. Bei den Besucherinnen
und Besuchern der Sonderschau zeigte sich, dass viele von
ihnen gerne eine Erinnerung nach Hause mitnehmen und
dass originelle Merchandising-Artikel wie z.B. die ISA-
Unterwasche immer Kauferinnen und Kaufer finden.
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Merchandising und Give-aways
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Medienarbeit

Insgesamt verdffentlichte der Informationsdienst 26
Medienmitteilungen und veranstaltete drei Medienkonfe-
renzen im Zusammenhang mit dem Thurgauer OLMA-
Auftritt. Die erste Medienmitteilung wurde am 6. Méarz
2013 unter dem Titel «Kanton Thurgau ist Ehrengast an
der OLMA 2017» publiziert, die letzte erfolgte nach der
Kenntnisnahme dieses Schlussberichtes durch den
Regierungsrat. (Liste der Medienmitteilungen siehe
Anhang 5).

Die Medienkonferenzen

Am 9. Januar 2017 wurde der Schleier iber das Motto des
Thurgauer Auftritts als Gastkanton an der OLMA 2017
gellftet: «De Leu isch los». Es spielte auf das Thurgauer
Wappentier an und zeigte an, dass sich der Thurgau an der
OLMA frisch und spritzig zeigen und dass er in St. Gallen
Spuren hinterlassen wollte. Die Medienkonferenz fand
sinnigerweise im Plattli Zoo in Frauenfeld, die Enthiillung
des Mottos vor dem Léwenkafig statt. Die Enthillung
nahmen der OK-Prasident Walter Schéonholzer, der
OK-Chef Werner Dickenmann und OLMA-Direktor Nicolo
Paganini vor.

An der traditionellen Medienkonferenz im Vorfeld der
OLMA, die im jeweiligen Gastkanton durchgefiihrt wird,
orientierten die OLMA-Verantwortlichen zusammen mit
Regierungsrat Walter Schénholzer und OK-Chef Werner
Dickenmann am 20. September 2017 auf der MS Séntis im
Hafen von Romanshorn. Dabei standen der Stand der
Vorbereitungsarbeiten und die Hinweise auf die bevorste-
henden Glanzlichter der Messe im Vordergrund.

Das Medienecho im Kanton Thurgau war erfreulich hoch,
ausserhalb der Ostschweiz wie zu erwarten relativ gering
(Medienspiegel siehe Anhang).

OLMA-Krimi
Schriftsteller Daniel Badraun aus Schlattingen schrieb im
Auftrag des OK einen Krimi zur OLMA. Dabei legte er ein
besonderes Augenmerk auf den Bezug zum Thurgau. Der
zwolfteilige Krimi wurde zwischen dem 9. und 21. Oktober in
der Thurgauer Zeitung als Fortsetzungsgeschichte publi-
ziert und im Internet unter dem Thurgauer OLMA-Auftritt
veroffentlicht. Im Krimi geht es um einen jungen Mann,
dessen Freundin flr Thurgau Tourismus einen Slogan zur
OLMA schreiben soll. Sie verschwindet jedoch plétzlich und
auf einmal kommen auch noch weitere Probleme dazu. Er
handelt an verschiedenen Orten im ganzen Kanton Thurgau
und zeigt, was den Kanton
ausmacht. Der OLMA-KTri-
mi ist eine leicht lesbare,
unterhaltsame Lektiire mit
Witz und Selbstironie, gut
gezeichneten Figuren und
einer bildhaften Sprache,
manchmal etwas Uber-
zeichnet. Erdiente inden
Tagen vor der OLMA und
wahrend den ersten
OLMA-Tagen, die Thur-
gauer Bevolkerung auf
eine ungewohnliche und
sympathische Art auf den
Auftritt des Kantons als
OLMA-Gast hinzuweisen.

Marketing und Design

Folgende Design-, Werbe-, Kommunikations- und Marke-
tingelemente wurden erarbeitet und fir den Auftritt des
Kantons Thurgau an der OLMA 2017 eingesetzt.

Motto «De Leu isch los»

Authentisch, ehrlich und selbstbewusst sollte der Auftritt
des Kantons Thurgau sein. Diese Eigenschaften wurden
als erstes in ein Motto gepackt. «De Leu isch los» zeigte
verbal auf, dass der Thurgau (mit seinem Wappentier) nach
St. Gallen kommt. Weiter stand der Slogan auch dafir,

dass vor und wahrend der OLMA sehr viel geboten wurde.

Léwen-Spuren als Key-Visual

Das Motto wurde mit einem markanten Symbol unterstri-
chen — der Léwen-Kralle. Der Thurgau wollte sinnbildlich
mit seinem Auftritt Spuren in den Képfen der Besucher-
innen und Besucher hinterlassen. Kombiniert mit der
Signalfarbe Gelb, die aus dem Horizontbalken des Kantons
Thurgau entstammt, und dem Thurgau Apfel-Logo ent-
stand ein Key-Visual, das sich durch alle Massnahmen
hindurchzog und fiir eine grosse Identifikation sorgte.

Programmbooklet

Das 56-seitige Programmbooklet im Format A6 war
die grosse Kommunikationsaktion im Thurgau selber.
Als Ubersicht (iber den gesamten Gastkantonauftritt
beinhaltete es samtliche Informationen. Die Hauptver-
teilung erfolgte in 130’187 Haushaltungen im Kanton
Thurgau (Totalauflage: 140’137 Exemplare).

Kommunikation

Anzeigen in der Sonderausgabe des St. Galler Tagblatts zur
OLMA und der Spezialausgabe des Nebelspalters, Gross-
transparente auf dem Geladnde tiber dem Haupteingang, an
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der Halle 7 (2 Stlick) und der Halle 9 (2 Stiick), in Zusam-
menarbeit mit der Kybun AG Schritttafeln auf dem Geldnde
(5 Stlick). Eigene Webseite (olma2017-tg.ch) inklusive
Programmierung und teilweise Betreuung. Logo-Platten fir
alle Aussteller aus dem Kanton Thurgau als Identifizierung
zum Gastkanton. Beflaggung der Multergasse im Stadt-
zentrum St.Gallen.

Sonderschau

Idee, Konzept, Standgestaltung, samtliche Bewegtbilder,
Thurgauer Pass mit attraktiven touristischen Angeboten
(55’000 Ex.), Gestaltung der Genussmeile, Massnahmen im
Messerestaurant «Rosso» wie Tischdeko, Tischset und
Servietten (je 10’000 Ex.), Wandgestaltung, Rotair.

Tierschau
Hallendekoration mit Fahnen, Jungziichterbar, Getranke-
karte, Mantel fiir Rennsauli.



Marketing und Design

Eréffnungsanlass im Stadttheater St. Gallen

Filmische Klammer mit Einstieg und Ausstieg zum
Thurgauer Teil, Prasentationen auf der Grossleinwand
zu den einzelnen Produktionen auf der Biihne.

Tag des Gastkantons in der Arena
Banden der Arena, Grosstransparent als Rickwand,
Plischlowen als Geschenke.

Tag des Gastkantons

Umzugsflyer als Auszug aus dem Programmbooklet
(12’000 Ex.), Gratulationswagen zur 75. OLMA.
Gastkantonswagen im Jahr vor dem Thurgauer
Auftritt (2016).

Promotionsstand an der WEGA
Standgestaltung, Mitorganisation, Gestaltung des
Passepartouts fiir die Fotos.

Thurgauer Genusswochen vom 2. bis 22. Oktober 2017
Schiirzen, Tischset, Servietten, Rezeptbiiechli (30°000
Ex.), Tischsteller, Menukarten, Bierdeckel, Bewerbung liber
Spot im PassengerTV in den Stadtbussen von St. Gallen.

Kultur- und Genusstag vom 7. Oktober 2017
Flyer (5’000 Ex.) Inserate, Plakate, Branding Blihne,
Beachflags fiir Gelande.

Bekleidung

Poloshirts in Gelb und Schwarz, Softshell-Jacken,
Krawatten, Foulard, Glarnertliechli, Namenbuttonsin
Gelb und Schwarz, Giirtel.

Merchandising

Gestaltung der Schachteln fir Gottlieber-Hiippen,
ISA-Unterwasche fiir Damen und Herren, Genuss-Sackli,
Sparschaler.

Medien

Mitorganisation der Medienkonferenz im Plattli Zoo
Frauenfeld vom 9. Januar 2017 mit der Enthullung des
Mottos, Motto-Transparent.
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Finanzen

Ausgangslage

Der Regierungsrat genehmigte mit RRB Nr. 258 vom

22. September 2015 ein provisorisches Budget von 1.5 Mio.
Franken zu Lasten des Lotteriefonds. Dieser Kostenrah-
men basierte auf Erfahrungswerten aus den Auftritten
anderer Gastkantone und einer Kostenschétzung aus dem
Agenturwettbewerb.

Presenting Partner

Um zusatzlich Begleitveranstaltungen in den Bereichen
Agromarketing, Kultur, Tourismus und Sport zu finanzieren,
sagten die drei staatsnahen Organisationen EKT (Elektri-
zitatswerk des Kantons Thurgau), GVTG (Gebaudever-
sicherung Thurgau) und TKB (Thurgauer Kantonalbank)
Beitrage als Presenting Partner zu.

Budgetierung

Die Budgetierung der einzelnen Ressorts und Bereiche
fand im Sommer 2016 statt, so dass dem Lenkungsaus-
schuss am 18.11.2016 das Gesamtbudget unterbreitet
wurde. Dieses Budget mit einer ausgeglichenen Rechnung
wurde vom Lenkungsausschuss genehmigt und entspre-
chend dem Projektfortschritt aktualisiert.
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Administrative Abwicklung
Fir die administrative Abwicklung wurde ein Prozess fir

die Vergaben und ein Prozess flir die Kreditoren festgelegt.

Das Projektkonto wurde bei der Finanzverwaltung gefiihrt
und die Projektbuchhaltung durch die Finanzkontrolle
revidiert.

Schlussrechnung

Das Projekt konnte folglich mit einer Rechnung abgeschlos-
sen werden, die unter dem Budget liegt. Der Aufwand fir
den Kernauftrag belief sich auf knapp 1,3 Mio. Franken.

Die Begleitveranstaltungen hatten Kosten in der Héhe von
etwas mehr als Fr. 180°000.- zur Folge. Es zeigte sich,
dassin allen Ressorts diszipliniert und kostenbewusst
gearbeitet wurde.

Finanzen

Ressort/Bereich Budget Rechnung Differenz
Agenturwettbewerb 20°302.00 20’301.50 -0.50
Generelles Konzept 45’900.00 45°828.70 -71.30
Allgemeine Auslagen OK 153’763.50 100’539.90 -53’223.60
Offizielle Anldsse/Ehrengéste 103’331.00 81'591.35 -21'739.65
Festumzug 125’306.00 99'846.27 -25’459.73
Sonderschau 661'320.80 630°’720.46 -30’600.34
Tierschau/Landwirtschaft 134°010.00 90’510.75 -43°499.25
Kommunikation 20’500.00 22°016.40 1’516.40
Merchandising/Give-aways 65'350.00 38’239.13 -27°110.87
Marketing/Design 163’540.00 133°589.75 -29°950.25
Bekleidung 38’050.00 34'389.60 -3'660.40
Sekretariat/Versicherungen 6’500.00 4949.61 -1’550.39
Sponsoring -13’300.00 -19°619.20 -6°319.20
Lotteriefondsbeitrag -1’500’°000.00 -1’500’°000.00 0.00
Zwischentotal Kernauftrag 24’573.30 -217°095.78

Begleitveranstaltungen (BVA) Budget Rechnung Differenz
Promotionsauftritt WEGA 42°439.00 44'894.40 2455.40
Agromarketing/Food Forum 5000.00 6°000.00 1°000.00
Kultur 45°400.00 46'314.92 914.92
Tourismus 73’490.00 75007.55 1517.55
Sport 12'724.00 10’656.10 -2’067.90
Presenting Partner -190°000.00 -190°000.00 0.00
Zwischentotal BVA -10’°947.00 -7°127.03

Gesamtprojekt 13’626.30 -224°222 .81
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Anhang 1

7950 967

Lenkungs-
auschuss- Stundenaufwand der —_——————
Besucherinnen und Besucher an der 75. OLMA 2017 Sitzungen 16 OK-Mitglieder Helferinnen und Helfer
Bands am
Besucherinnen und Besucher Mtias ain Glee Genuss- und
Helferstunden Maileingéinge beim OK-Chef am WEGA-Promotionsstand WEGA-Fotobox Kulturtag

Ehrengiéste am offiziellen OLMA-
Bankett am Eroffnungstag

550

Ehrengéste am Umzug

19

Prominente begriissten die

Besucherinnen und Besucher
in der Sonderschau

950 12

I T —_— Aussteller am
Ballone am Genuss- Genuss- und
und Kulturtag Kulturtag

3000 740

Ehrengiste an der
OLMA-Er6ffnung im
Stadttheater St. Gallen

1’300

Umzugsteilnehmerinnen

Besucherinnen und Besucher
am Genuss- und Kulturtag

4000 35

Besucherinnen und Besucher am Umzugssujets
Festakt des Gastkantons Thurgau und -Teilnehmer

8000 30000 150000

Stundenaufwand der
Besucherinnen und Besucher

in der Sonderausstellung

15 3

Umzugsteilnehmerinnen begeisterte Zuschauerinnen und
und -Teilnehmer Zuschauer am OLMA-Umzug

55000

Apéros in der Spontanauftritte von
Abgabe von Thurgauer Pissen, davon Sonderschau mit Volksmusikanten
23’500 mit Foto 310 Personen (Jodler, Alphorn)

32

928

Fiihrungen mit 525 Teil-
nehmerinnen und Teilnehmern

an der Sonderschau

10

Aussteller représentieren
die Thurgauer Wirtschaft im
Wirtschaftszug

3’663

Personen absolvierten
die Leue-Trophy

69

Thurgauer Tierhalter stellten
169 Tiere aus

110

Tonnen Mist produzierten
die Tiere in der Tierhalle 7

4000

Besucherinnen und Besucher
bei der Wahl der Thurgauer
Apfelkonigin

14’805

Besucher der OLMA-Website

Anhang 1

N
! WEITERE ZABLE

Anbieter in der
Genussmeile

40 Sponsoring

3 Presentingpartner
Holzharasse dienten 18 Anzahl Leistungssponsoren
als Sitzgelegenheit in der
Sonderschau Merchandising-Verkauf
123 Sparschéler
123 Gnusssackli
6 1000 Schokoladen
1000 ISA-Unterwéasche
1°000 Gottlieber-Hilippen-Dosen
Promintente nehmen an .
Tierprésentationen teil lee'aways
5’000 Melkerhute
5000 Apfel am Festumzug
’ 3 O O 630 Sparschéler
1 16’300 Turnbags
6’000 Nebelspalter-Sonderaufiage
kg wog der Original . .
Braunviehstier 75 Plischleuli wurden am Tag des

Gastkantons an das Publikum verteilt

Bekleidung
20 Krawatten
16 O 20 Foulards
615 Poloshirts
Teilnehmerinnen und 80 Softshelljacken
Teilnehmer am 5. Food-Forum
250 Stoffgurtel
698 Buttons
300 Nickitlichlein
8 5 Weiteres / Drucksachen
20’000 Tischsets
Schriftliche Feedbacks von 20’400 Servietten
Besucherinnen und Besuchern 140137 Booklets
30°000 Rezeptbichlein
12’000 Umzugsflyer
2 6 23°500 Passfotos IFOLOR
Umsatze

CHF 40°000.— Umsatz an der GenussBar

Medienmitteilungen

CHF 40'400.— Umsatz mit Merchandising-Produkten
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24

Mosterei M6hl AG

Stachen, Arbon

25

Chiibelregatta — Gallier aus Horn

Gemeinde Horn

26

Schwinger — Team Thurgau

Thurgauer Kantonaler Schwingerverband

27

Marschmusik

Musikgesellschaften Marstetten und Neukirch-Egnach

28

Darunter ISA Bodywear

ISA Sallmann AG, Amriswil

29

Geflligelfleisch aus Marwil

frifag marwil ag/Natura Guggeli AG

30

autobau & Saurer Oldtimer

autobau Erlebniswelt Romanshorn & Saurer Museum Arbon

1 Los goht's Pferde Schmid AG, Zezikon
2 DChueischlos! Tiere aus dem Kanton Thurgau
3 Mit Zug und Schwung Thurgauer Trachtenvereinigung
4  Obst &Beere Thurgauer Obstverband mit Beeren
5  Thurgauer Hauptstadt Stadt Frauenfeld
6  GenussThur GenussThur, Thur-Seebachtal
7  Zwicky Miiesli-Zwerge E. Zwicky AG, Millheim-Wigoltingen
8  Militarspiel Schweizer Armee
. . Verband Thurgauer Landwirtschaft:
9 Milch &Fleisch Grillkurse aufiem Bauernhof mit Kése- und Milchwirtschaft
10 Rocket Girls Dance Formation Basadingen
11 Kloster Fischingen (denk mal) Verein Kloster Fischingen
12 Kinderjodelchérli Tannzapfenland Dussnang
13 Brandle Feuerwehrfahrzeuge Wangi
14 Glunggebuure Seilziehclub Wuppenau
15 Kantonalschiitzenfest 2018 Hinterthurgau
16  Agrar Landtechnik AG Balterswil
17 Knackiges Gemiise Thurgauer Gemiseproduzenten
18 Groppenfasnacht Groppenkomitee Ermatingen
19 Arenenberg belebt! Bildungs-und Beratungszentrum BBZ Arenenberg
20 Planetarium - Sternwarte Kreuzlingen
21 Schiff ahoi! SBS Schifffahrt AG, Romanshorn
22 Blaskapelle Thurgados Egnach
23 Rosenstadt & Nachtwachter Stadt Bischofszell

34

31 Es Gwiirz besser Stedy Gwiirz AG, Weinfelden
32 Kantonalturnfest’18 Romanshorn
33 Mammut Flossrennen Sitter-Thur Kradolf-Schénenberg
34 Happy Birthday OLMA OK OLMA
35 Silvester Treichler Mérstetten
35



Presenting Partner:

> EKT (Elektrizitatswerk des Kantons Thurgau)
> GVTG (Gebaudeversicherung Thurgau)

> TKB (Thurgauer Kantonalbank)

Leistungssponsoren

> asm Messeprofis AG, Erlen

> Attack AG, St.Gallen

> Chocolat Bernrain AG, Kreuzlingen

> Delaval Servicepartner, Thurgau

> Genossenschaft Braunvieh, Schweiz

> Genossenschaft swissherdbook, Zollikofen

Anhang 3
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Ifolor AG, Kreuzlingen

ISA Bodywear, Amriswil

Koch Kommunikation, Frauenfeld

Lady Lederwarenfabrik, Frauenfeld

Nussli AG, Hittwilen

Package Line GmbH, Henau

Promonova GmbH, Arbon

Regionalbahn Thurbo AG, Kreulingen
Schweizerischer Holsteinzuchtverband, Posieux
Showlight AG, Frauenfeld
UFA-Beratungsdienst, Wil

Verein Jersey-Ziichtergruppe, Ostschweiz

30.

21.
26.

. Méarz 2013
25.

Marz 2015

Sept.

2015

April 2016

Okt.

9. Jan.
5. Mai

10.

. Juni

23.
21.
24.

Mai

Juni
Juli
Juli

2. Aug.

5. Sept.
Sept.
Sept.
Sept.
Sept.
Sept.

20.
26.
217.
217.
28.

3. Okt.
9. Okt.

12.
14.
18.
19.
22.

Okt.
Okt.
Okt.
Okt.
Okt.

2016
2017
2017
2017
2017

2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017
2017

Anhang 4

Kanton Thurgau ist Enrengast an der OLMA 2017
Operativer Leiter des Projekts OLMA 2017 bestimmt
Lotteriefondsbeitrag fur Auftritt des Kantons Thurgau
als Gast der OLMA 2017

OLMA-OK hat seine Arbeit aufgenommen
Internetauftritt mit Informationen und Wettbewerb

«De Leu isch los» an der OLMA 2017

Elefant und Slissmost auf dem OLMA-Floss

Santis Gastronomie auf Thurgau-Tour

Opfelringli, Fischchnuschperli, Rock, Reggae und Schlager:
Thurgauer Kultur- und Genusstag bereits vor der OLMA
«Die OLMA ist fiir mich ein Paradies»

Ein frecher Auftritt mit schragem Boden

Der Thurgau auf 800 Quadratmetern

Thurgauer Gastauftritt wird tierisch

An der «Leue-Trophy» sind die Besucher los

Mit viel Begeisterung und Enthusiasmus nach St.Gallen
Weck den Thurgauer Leu in dir an der WEGA
Thurgauer Rosseler prasentieren ihre Leidenschaft

Der Thurgau ist Gastkanton an der OLMA 2017
Thurgauer Kultur- und Genusstag bereits vor der OLMA
Plidzia hat an der OLMA ihren grossen Auftritt
Gelungener Thurgauer OLMA-Auftakt in St.Gallen

«Der Thurgau ist der logische OLMA-Gastkanton»

Der Thurgau glanzt als Gastkanton an der OLMA

Viel prominente Unterstiitzung beim Gastauftritt an der OLMA
Helfen an der Sonderschau macht Spass

Uberwaltigt von den Riickmeldungen
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Anhang 5

Der Thurgau bereitet seine Olma-Visitenkarte vor

Zum funftenmal schllpft der Thurgau in die Rolle des Gastkantons an der Olma. Die Thurgauer Regierung ernennt dafiir den Frauenfelder Werner Dickenmann
zum OK-Prasidenten. Die Kosten fir den Auftritt an der gréssten Schweizer Publikumsmesse bewegten sich bisher um 1,5 Millionen Franken.

SILVAN MEILE

FRAUENFELD. «Es braucht wieder
eine durchschlagende Idee, ein
einprdgsames Motto», sagt Wer-
ner Dickenmann. Dem Frauen-
felder alt Stadtrat und ehemali-
gen Kantonsrat wurde die opera-
tive Leitung des ndchsten Thur-
gauer Gastauftritts an der Olma
ilibertragen. 2017 wird es so weit
sein. Zum 75.-Jubilium der
grossten Schweizer Publikums-
messe wird der Nachbarkanton
Thurgau zum fiinftenmal seine

Visitenkarte als  Gastkanton
abgeben. Die eigene Messlatte
dafiir hangt hoch. Mit beherzten
Auftritten, etwa an  der
Expo 02, den 1.-August-Feiern
auf Schweizer Konsulaten in
Deutschland oder eben dem da-
maligen Olma-Auftritt 1998, ver-
mittelte der Thurgau jeweils ein
originelles Bild eines selbstbe-
wussten Kantons.

Wettbewerb in Vorbereitung

Seit seiner Jugend sei die
Olma ein fixer Termin in der

Agenda, sagt der 62jdhrige
Dickenmann. Erfahrung als Or-
ganisator bringt er nicht zuletzt
auch als Vize-OK-Prisident des
eidgendssischen Schwing- und
Alplerfestes 2010 in Frauenfeld
mit.

«Geh einmal in Deinem Leben
zu weit. Dort siehst Du, wie es
weitergeht. Der Thurgau». So
stellte sich der Thurgau 1998 als
Gastkanton ins Scheinwerfer-
licht der Olma. Werner Dicken-
mann erinnert sich daran. Und
auch das damalige Motto der

Sonderschau, «Aussen Griin. In-
nen Thurgau, driickte dem Auf-
tritt als Gastkanton seinen Stem-
pel auf. Unter welchem Motto
der Thurgau 2017 an die Olma
gehen wird, weiss Dickenmann
noch nicht. Er stellt derzeit ein
Organisationskomitee  zusam-
men. Ausserdem werde ein Wett-
bewerb fiir Kreativ-Agenturen
vorbereitet.

Diskussi in Liect
Rund 1,4 Millionen Franken
kostete den Thurgau sein letzter

Auftritt an der Olma. Das diirfte
2017 nicht weniger sein. Ein
Budget gebe es noch nicht. 1,5
Millionen Franken sei aber eine
ungefihre Gréssenordnung, sagt
Andreas Keller, Generalsekretir
des kantonalen Departementes
fiir Inneres und Volkswirtschaft.
1998 kam ein Viertel aus der
Staatskasse, ein Viertel aus dem
Lotteriefonds, und ein Viertel
steuerten die Sponsoren TKB,
EKT und die Gebédudeversiche-
rung bei. Ein weiteres Viertel
brachten Kleinsponsoren.

Unter einer Million kommt
ein Gastauftritt kaum zu stehen,
bestdtigte zu einem fritheren
Zeitpunkt auch Olma-Direktor
Nicolo Paganini gegeniiber un-
serer Zeitung. Aufgrund eines
Sparprogramms fiihrte der 2016
geplante Olma-Gastauftritt des
Fiirstentums Liechtenstein im
vergangenen Jahr im Landtag zu
unterschiedlichen  Auffassun-
gen. Im Unterschied zur Absage
an das Sechselduten in Ziirich
sprach man sich im Landle aber
fiir den Auftritt an der Olma aus.
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Thurgau & Ostschweiz

LEE € H-TE NISFE

Bild: Ralph Ribi

Das nachste Mal ist der Thurgau dran

Olma Am grossen Umzug prisentierte sich am Samstag Ehrengast Liechtenstein den Olma-Besuchern. In einem Jahr ist der
Kanton Thurgau eingeladen. Rund 1,5 Millionen Franken wird der Auftritt kosten. Das OK sieht sich im Zeitplan.

Christof Lampart
thurgau @ thurgauerzeitung.ch

Unruhige Nichte verbringt der
frs operative Geschéft zustin-
dige Werner Dickenmann ge-
genwirtig keine. Der ehemalige
Frauenfelder Stadtrat und Kan-
tonsrat (SVP) weiss als einstiger
Vize-OK-Prasident des eidge-
néssischen Schwing- und Alpler-
festes 2010 in Frauenfeld, «wie
der Hase lduft». Stand heute
konnte er nicht zufriedener sein:
«Die Leute fiirs OK sind zusam-
men und haben schon einiges an
Arbeit geleistet. Wir sind stindig
am Tun», erklart Dickenmann.

Im Mai werden
die Pline prisentiert

Ja, die Macher des Thurgauer
Olma-Auftritts von 2017 sind in
ihrer Planung bereits so weit,
dass «wir im November dem

Lenkungsausschuss unser Kon-
zeptund unser Budget présentie-
ren werden». Deshalb will Di-
ckenmann heute auch keine
Ideen oder gar konkrete Projekte
verraten. «Zuerst werden wir
dem Lenkungsausschuss, derun-
ter der Leitung von Regierungs-
rat Walter Schonholzer steht, un-
sere Ideen erkldren. Danach wer-
den wir an den Details feilen und
die genauen Pldne dann im Mai
2017 an einer Medienkonferenz
présentieren», erldutert Werner
Dickenmann.

Obwohl der Vorsitz der Len-
kungsgruppe indenvergangenen
Monaten vom jetzigen alt Regie-
rungsrat Kaspar Schlipfer (FDP)
zu seinem Parteikollegen und
Amtsnachfolger Walter Schon-
holzer wechselte, ist dies fiir das
Fortkommen des Projekts kei-
nesfalls hinderlich. «Walter
Schonholzer hat sich ganz toll ins

Projekt eingelesen und eingear-
beitet», lobt Dickenmann.

Erst die Taten,
dann die Worte

Im Anschluss an die Prasentation
im Mai 2017 gelte es «den Span-
nungsbogen bis zum 12. Oktober
2017 langsam aufzubauen und
hochzuhalten», so Dickenmann.
Andem Datum wird die 75. Olma
er6ffnet werden. Schon jetzt mit
dem Programm werbemissig in

die Offensive zu gehen, davon
halt Werner Dickenmann {iber-
haupt nichts: «Wir Thurgauer
schaffen gerne erst einmal und
gleisen alles so auf, dass es mog-
lichst ein Erfolg wird. Wenn wir
dann die selbstgesteckten Ziele
iibertreffen, so ist dies sicherlich
besser als im umgekehrten Fall»,
erkldrt der Frauenfelder.
Gestaltet wird die Thurgauer
Olma-Kampagne von der Wer-
beagentur Koch Kommunikation

Erste Kostprobe an der Wega

Im September 2017 soll der Thur-
gauer Auftritt im Detail prasentiert
werden. Auch ist vorgesehen,
dass ander Wega Ausschnitte des
Auftritts gezeigt werden. Erdffnet
wird die 75. Olma am 12. Oktober

2017. Tag des Gastkantons mit
dem Festumzug durch St.Gallen
ist dann am Samstag, 14. Oktober.
Fiir den Messeauftritt wurde ein
Lotteriefondsbeitrag in der Hohe
von 1,5 Millionen gesprochen. (art)
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aus Frauenfeld, die die Aus-
schreibung gewann. Auch wenn
Dickenmann noch keine Details
verrit, in welche Richtung es ge-
hensoll, ldsst erimmerhin durch-
schimmern: «Uns ist wichtig,
dass der ganze Kanton sich im
Auftritt wiederfindet. Also auch
beispielsweise Diessenhofen.»

Die Messlatte
liegt hoch

Dassesder Thurgau als Nachbar-
kanton schwieriger haben diirfte,
in St. Gallen mit Neuem zu glén-
zen oder sogar eine unbekannte
Seite zu offenbaren, dessen ist
sich Dickenmann durchaus be-
wusst. «Das ist schon eine grosse
Herausforderung fiir uns, aber
ich bin zuversichtlich, dass wir es
schaffen werden.» Bei diesem
Vorhaben kann das OK nicht nur
auf viel Hilfe von Kanton, Verei-
nen und Verbinden zihlen, son-

dern auch auf «einen sehr guten
Support durch die Olma-Mes-
sen». Letzteres vor allem, wenn
esdarum geht, den Olma-Umzug
des Gastkantons zusammenzu-
stellen. «Mehr als 35 Nummern
sollte er nicht umfassen», weiss
Dickenmann.

Dass die Messlatte fiir den
néchstjahrigen Auftritt ziemlich
hoch liegt, haben die Thurgauer
jedoch praktisch selbst «ver-
schuldet». Denn beim letzten
Thurgauer Auftritt als Olma-
Gastkanton im Jahr 1998, der un-
ter dem Motto «Aussen Griin. In-
nen Thurgau» stand, konnte auf
originelle Art und sympathische
Weise das Bild eines selbstbe-
wussten Kantons in den Képfen
der Besucher der grossten
Schweizer Publikumsmesse ver-
ankert werden. «Daran wollen
Wwir jetzt ankniipfen», sagt Wer-
ner Dickenmann.



Mit dem Wappentier an die Olma

Motto Der Thurgauer Lowe soll in St. Gallen seine Spuren hinterlassen. «De Leuisch los!», heisst das Olma-Motto

des Gastkantons Thurgau. Zentrale Elemente des Auftritts sind Wirtschaft, Tourismus und Landwirtschaft.

Silvan Meile
slivan.meile@thurgaverzeitung.ch

Im Frauenfelder Plittli-Zoo lies-
sen sie die Raubkatze aus dem
Sack. Vor dem Gehege der Léwen
enthiillten Regierungsrat Walter
Schonholzerund Werner Dicken-
mann, OK-Prisident des Thur-
gauer Olma-Auftritts 2017, ein
Plakat mit dem Ausstellungs-
motto. «De Len isch los!s, steht
schwarz auf gelb am Gitter vor
den verdutzten Lowen. «Der
Liwe wird Spuren hinterlassen,
dasistauchim Logo erkennbar»,
sagt Dickenmann und zeigt auf
die gezeichneten Kratzspuren auf
dem Plakat. Mit seinem fiinfren
Gastauftritt soll der Thurgau in
diesem Herbst den Olma-Besu-
chern in Erinnerung bleiben. 1,5
Millionen Franken lisst sich der
Kanton den Auftritt an der Messe
flir Landwirtschaft und Ernéh-
rung kosten, Mit Sponsorengel-
dern soll das Budget noch leicht
aufgestockt werden,

Die Thurgauer Apfelkénigin
wird in St. Gallen gekiirt

Noch wurden wenig Details be-
kannt, wie genau der Thurgauer
Auftritt einen bleibenden Ein-
druck hinterlassen soll. Fiir den
Festumzug in St.Gallen vom
14. Oktober wiirden jedenfalls
1000 Thurgauerinnen und Thur-
gauer mit Extraziigen nach
St.Gallen reisen, wo 40 Sujets ge-
plant sind. Dickenmann wver-
spricht fiir den Festakt in der
Olma-Arena «ein Feuerwerk an
erstklassigen Darbietungeny» fiir
Aug’und Ohr. Noch sei es aber zu
frith, um das Programm bekannt-
zageben. Sagen kénne er jedoch,
dass der Weinfelder SRF-Mode-
rator Reto Scherrer durchs Pro-
gramm fithren werde.

Und fiir die Sonderausstel-
lung, «sozusagen das Filetstiick
des Thurgauer Auftritts und an
allen elf Messetagen offen»,
stiinden die drei Stichworte
«lebe, gniisse, schaffer. «Damit
sei gesagt, dass der Erholungs-

und Freizeitraum Thurgau, die
Thurgauer Wirtschaft und der
Tourismus zentrale Elemente der
Ausstellung sein werdens, sapt
Dickenmann. Und natiirlich wird
auch die Thurgauer Landwirt-
schaft im Olma-Stall prominent
vertreten sein. «Als Abbild der
Thurgauer Milchproduktion wer-
den vier Milchrassen gezeigt,
dazu eine Fleischrinderherde mit
einem Stier.» Ausserdem werde
die Thurgauer Apfelkénigin in
diesem Jahr nicht wie {iblich an
der Wega in Weinfelden, sondern
an der Olma in St. Gallen gekiirt.

«Bisher war der Biir los, jetzt
wird es der Leu sein»

Mit dem Motto «De Leu isch
losts wiirden zwei Bedeutungen
verbunden, erklirt Philipp Koch,
Inhaber von Koch Kommunika-
tion AG Franenfeld und verant-
wortlich fiir den Slogan. Der
Thurgau mache sich in Anleh-
nung an den gingigen Satz «Do
isch di Biir los» auf nach St. Gal-
len, um als Gastkanton mit einem
bleibenden Auftritt Spuren zu
hinterlassen. «Wir sind iiber-
zeugt, dass das Motto, das wir fiir
den Thurgauer Olma-Auftritt
2017 gewihlt haben, hohe An-
spriiche erfiillt, dass es kurz und
einpriigsam ist und dass es ge-
fallen wird», sagt Regierungsrat
Walter Schinholzer.

Auch Olma-Direktor Nicolo
Paganini erfubr gestern erstmals
vom Motto der Thurgauer. Als ge-
biirtiger Bischofszeller habe das
eine ganz personliche Note. «In
St.Gallen war bisher der Bir los,
jetzt wird es der Len seinw, sagt
Paganini. Der Thurgau sei pra-
destiniert als Gastkanton der
kommenden Austragung im Zei-
chen des 75. Jubilidums. Viel ver-
bindet den Machbarkanton mit
der Olma: 1950 war er der erste
Gastkanton und ist schon immer
in der Trigerschaft vertreten.

Olma 2077
Die dies|&hrige Olma dauert vom
12. bis 22. Oktober.

L ilung des Thurgauer Olma-Mottos am Gitter des Lowengeheges im Pléttli Zoo.

Bild: Andrea Staldar
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Wir sind
die Lowen

Das Thurgauer Wappentier
sollim Herbst Scharen von
Besuchern nach §t. Gallen

das Motto des Olma-Gast-

Zoo vorgestellt wurde. Der
Leitspruch ist einfach und
stimmig. Es hitte aber etwas

mit der sich bereits andere
Gastkantone priisentierten.

Letztmals gab sich der Thur-
gan 1998 mit dem Motto
«Aussen griin - innen Thur-

hat gesessen. Das intellektuell

fiir Interpretation, machte
neugierig, In guter Erinnerung
ist auch der witzige Seitenhieb
geblieben, den Solothurn 2013
an die Gallusstadt austeilte:
«mir gih dr sinf drzues.

Gestern hat er gebriillt, der
Léwe. Er soll ein Thurgauer

fen, Emotionen wecken, Das
kann er historisch betrachtet

bol der Kyburger und erinnert

Und so ist der méchtige Lowe
im Thurgauer Alltag kaum
gepenwiirtig. Anders inder
Stadt Ziirich, wo der Ziiri Len
omnipréisent ist. Im Thurgau
ziert ex zwar das Kantonswap-
pen, ist aber zehn Monat vor

noch gar zahmer Lowe, um
tatséchlich einen bleibenden
Eindruck zu hinterlassen.

A".?: -~
Silvan Meile
silvan.meile@thurgaverzeitung.ch

Kommentar

locken. «De Leu isch los» heisst

kantons, das gestern im Plittli-

von der Provokation, dem Witz
oder der Philosophie vertragen,

gaux» die Ehre an der Olma. Das

angehauchte Motto liess Raum

Gemeinschaftsgefiihl hervorru-
nur bedingt. Im finsteren Mittel-
alter war das Wappentier Sym-

an Zeiten unterdriickter Bauern.

seinem Einsatz an der Olma ein

Ob es wieder eine «volle Ladung
Thurgau» geben wird? So jeden-
falls sah der Berichterstatter der
«Thurgauer Zeitung» den letzten
Gastaulftritt im Jahr 1998. Char-
mant habe sich der Thurgau am
Olma-Umzug prisentiert, «ohne
billigen Tand - dafiir aber hinge-
bungsvoll und einfallsreich. Und
spontan». Doch nicht nur des
charmanten Umzugs wegen diirf-
te der Gastauftritt von 1998 noch
am besten in Erinnerung geblie-
ben sein. «Aussen griin — innen
Thurgau»: Vielen gilt das Motto
von damals noch heute als kleiner
Geniestreich. Frisch, frech und
iiberraschend. Und Letzteres
sollte tiber dem gesamte Auftritt
des Gastkantons Thurgau als An-
spruch schweben. Weg von den
Klischees, vom «kleinen schaffi-
gen Volk» etwa, wie der im sel-

Ein gern gesehener Olma-Gast

Gastkanton Serie «Olma, wir kommen!» (4): Wenn der Thurgau an der Olma im Oktober Hof hilt, schreibt er auf jeden Fall Geschichte:

Noch kein anderer Kanton war fiinf Mal Gastkanton. Und nicht nur das: Er war auch der Erste.

ben Jahr verstorbene Historiker
Albert Schoop den Kanton ein-
mal charakterisiert hatte, hin zu
einer Performance, die witzige
Elemente mit einschloss. Eine
Thurgauer Apfelkénigin gehorte
damals schon zum Inventar, aber
eben auch ein «Napoleon», der
in vollem Kostiim und mit einem
schweren Motorrad auf St.Gal-
lens Strassen unterwegs war.
Oder eine Ausstellung, die sich
Thurgau-untypisch «Der Thur-
gau ist ... Eine Skizze» nannte.
Ohne Beriihrungsingste bot der
Thurgau am Festumzug Trach-
tenkleider neben Operetten und
Discosound neben Blechmusik.

«Vielleicht eine
Spur bedichtiger»

Ganz so ungezwungen ist man
15 Jahre frither unter dem Motto

«Natiirlich Thurgau» noch nicht
zu Werke gegangen. Im Gegen-
teil: Anno 1983 war man immer
noch ein bisschen stolz darauf,
«dass im Thurgau vielleicht alles
um eine Spur bedéchtiger ge-
schieht als anderswo». Der Focus
lag zudem stirker auf der Land-
wirtschaft. Auch den Umzug am
Thurgauer Tag dominierten zahl-
reiche Gruppen mit landwirt-
schaftlichen Themen. Nicht ohne
Grund. Zwolf Prozent der Be-
schiftigten arbeiteten im Thur-
gau dannzumal in der Landwirt-
schaft, betonte der damalige
Regierungsrat Hanspeter Fischer
in seiner Rede an der Olma-
Eroffnungsfeier. Heute sind es
nur noch 5,9 Prozent. Auch die
«Thurgauer Zeitung» leistete
1983 ihren Olma-Effort und
brachte extra ein Sonntagsblatt

mit einer aktuellen Berichterstat-
tung heraus.

1972, anldsslich des zweiten
Thurgauer Gastauftrittes, war al-
les noch eine Nummer kleiner.
Kein Extrablatt der TZ, und die
kreativen Einfille beschrankten

DE LEU
ISCH LOS
a\

sich auf heute merkwiirdig anmu-
tende Formen wie eine Schau-
fensterausstellung in der Multer-
gasse, gespeist aus Thurgauer
Museen, oder eine Ausstellung

mit thurgauischen Schiilerzeich-
nungen im Stadttheater.
Grossgeschrieben wurden in
denReden, wenn der Nachbar als
Gastkanton zu Besuch kam, tra-
ditionell die gemeinsame Ost-
schweizer Identitit. Auch wenn
die Thurgauer 1983 etwa stichel-
ten, die St. Galler seien frither im-
mer dann besonders zuvorkom-
mend gegeniiber dem Thurgau
gewesen, wenn sie einen be-
stimmten Zweck verfolgt hitten.

Vollig unverklemmt
andie Olma

Und die Premiere von 1950? Da
lieferte die TZ gleich selber eine
unfreiwillige Pointe, indem sie
den Thurgauer Olma-Auftritt
und damit den ersten Gastkanton
iberhaupt, auf die letzte Seite
verbannte. Gleichzeitig aber

Angst vor dem eigenen Mut hat-
te: «Vielleicht hitten wir den Be-
richt weiter vorne in der Zeitung
platzieren sollen, nicht seinetwe-
gen, sondern der bedeutenden
Sache wegen.»

Ubrigens: Auch eine Lehre fiir
die Gegenwart hat die Vergangen-
heit parat. Jene, die finden, nach
Hefenhofen sei das Thurgauer
Image sowieso am Boden und al-
les fiir die Katz, sollten sich an
Hanspeter Fischers Rede von1983
aufrichten: «Wir Thurgauer kom-
men auch dieses Jahr volligunver-
klemmt und ohne die geringste
psychische Belastung, sondern ge-
formt und getragen von einem ge-
sunden und starken thurgauischen
Selbstverstandnis an die Olma.»

Christian Kamm
christian. i ch
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St. Galler Bar freut sich auf Thurgauer Leu

Messe Die diesjihrige Olma ist fiir die Kantone St.Gallen und Thurgau etwas Besonderes. In St. Gallen fiebert man der
Jubilaumsausgabe entgegen. Und der Nachbar hat die Ehre, bei der 75. Auflage als Gast vertreten zu sein. In drei Wochen geht es los.

Christian Kamm

christian. eitung.ch

Die Vorfreude seiin St.Gallen je-
weils schon Wochen vor der Mes-
se-Er6ffnung spiirbar, sagte der
St.Galler Stadtprésident Thomas
Scheitlin, der auch Olma-Prési-
dentist, anlésslich einer gemein-
samen Pressekonferenz mit Ver-
tretern des Gastkantons Thurgau
in Romanshorn. Und mit Beginn
der grossten Publikumsmesse
ihrer Art wiirden wieder die drei
B den Ton angeben, versprach
Scheitlin: «Bratwurst, Biirli und
Bier.»

Als Biihne fiir die Olma-Me-
dienkonferenz hatte man die MS
Santis im Romanshorner Hafen
ausgewihlt. Der Ort sei wie ge-
macht dafiir, «denn unser ge-
meinsamer Ostschweizer Le-
bensraum erstreckt sich vom Bo-
densee bis zum Séntis». Die
Olma habe die «wunderbare Tra-
dition», jeweils einen Gastkanton
einzuladen. An der Jubildums-
messe sei es nun der Nachbar
Thurgau. «Wir freuen uns auf
Sie», sagte Scheitlin in Richtung
der Thurgauer Delegation.

«Dann miissen Sie
sichin Acht nehmen»

Der Thurgauer Volkswirtschafts-
direktor Walter Schonholzer
nahm den Ball auf und illustrier-
te gleichzeitig, dass der Gastkan-
ton gewillt sei, an der Olma
selbstbewusst Prisenz zu markie-
ren. Statt einer Messe mit drei B
stellte der Regierungsrat eine mit
zwei B und einem S in Aussicht.
Néamlich: «Bratwurst, Biirli —und
Saft.» Der Leu wolle und werde
Spuren hinterlassen, versprach
Schénholzer in Anspielung auf
das Thurgauer Motto «De Leu
isch los». Damit treffe der Thur-
gauer Leu quasi auf den Stadt-
sanktgaller Biren, drehte Scheit-
lin das Motto weiter. «Wenn bei-
de gleichzeitig los sind, miissen
Sie sich in Acht nehmen. Das
kann ich Ihnen versprechen.»

Was lduft an der Olma? OK-Chef Werner Dickenmann,

Regierungsrat Walter Schénholzer, Olma-Direktor Nicolo Paganini.  Bild: Thi My Lien Nguyen

«Tout Saint-Gall trifft sich an der Olma»

Jubildum An der Jubildumsaus-
gabe der Messe wolle man beson-
dere Akzente setzen, sagte Olma-
Direktor Nicolo Paganini an der
gestrigen Medienkonferenz. Zum
Beispiel mit den 75 Olma-Bot-
schaftern, aber auch mit dem Ol-
ma-Weg, der Einblick in die Pla-
katgeschichte der Messe gibt. Zu
den Jubildumsattraktionen zéhlt
ebenso die Sonderschau «Meine
Olma und ich». Diese soll laut
Paganini auch ein Ort der Begeg-
nung sein. Dannist es aus Anlass
des Jubildums wieder einmal ge-

lungen, die Bundesprisidentin,
in der Person von Energieminis-
terin Doris Leuthard, fiir die
Eréffnungsfeier zu gewinnen.
Nachdem in den letzten Jahren
jeweils nur noch «normale» Bun-
desrite ihre Aufwartung mach-
ten.

Das Feuer, nicht

die Asche hiiten
Das Riickgrat bildeten auch 2017
wieder die Aussteller, sagte Paga-
nini weiter. 610 werden es dieses
Jahr in acht Ausstellungshallen

sein. Wie immer, wird an der
Olma auch fiir das leibliche Wohl
gesorgt. Die Besucher haben zwi-
schen 14 Restaurants die Qual
der Wahl.

Die Olma sei stark von Tradi-
tionen durchdrungen, bilanzierte
Paganini die Messegeschichte.
Das habe aber keineswegs mit
Verstaubtheit zu tun. Vielmehr
gehe es darum, «das Feuer zu
hiiten, und nicht etwa darum, die
Asche aufzubewahren». Fiir die
Region St.Gallen sei der Anlass
auch der gesellschaftliche Hohe-

punkt des Jahres. «Tout Saint-
Gall trifft sich an der Olma.» Vie-
le planten ihre Ferien extra ent-
sprechend.

Zu seinen personlichen High-
lights zahlt der Olma-Direktor
auch den Auftritt des Gastkan-
tons. «Ich habe die meiste Zeit
meines Lebens im Thurgau ver-
bracht», so der Exilthurgauer
Paganini. Umso mehr freue es
ihn, dass er beim flinften Gast-
spiel des Kantons nun der Gast-
geber sein diirfe, unterstrich der
Olma-Direktor. (ck)
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Die Schlagzeilen {iber den Kan-
ton Thurgau seien in der jingsten
Vergangenheit wenig schmei-
chelhaftund sehr undifferenziert
gewesen, sagte Regierungsrat
Schénholzer. «Mit unserem Ol-
ma-Auftritt wollen wir einen
Gegenpunkt setzen und zeigen,
was wir kénnen.»

Sonderschau
als «Leuchtturm»

Wie das gelingen soll, zeigte der
Thurgauer OK-Président Werner
Dickenmann auf. Punkten will
der Thurgau vor allem mit wirt-
schaftlicher Leistungsfahigkeit,
touristischen Schonheiten, kultu-
rellen Besonderheiten sowie mit
der Landwirschaft. Am Tag des
Gastkantons (Samstag, 14. Okto-
ber) werden rund 1200 Thur-
gauerinnen und Thurgauer ihren
Kanton prisentieren. Die meis-
tenim Rahmen des traditionellen
Umzugs mit 35 Sujets. Und am
Nachmittag fiihrt dann Reto
Scherrer durch das Programm
des Festakts. «Die Sonderschau
ist der Leuchtturm des Thurgau-
er Auftritts an der Olmax, ver-
sprach Dickenmann weiter. «Da
steckt viel Arbeit dahinter.»

Die Thurgauer Landwirt-
schaft ist mit tiber 100 Tieren an
der traditionellen Tierschau ver-
treten. Bereits im Vorfeld, am
Samstag, 7. Oktober, findet der
Thurgauer Kultur- und Genuss-
tag statt. Dann treten nicht nur
heimische Bandsin der St. Galler
Innenstadt auf. In zwolf ausge-
wihlten Restaurants werden Spe-
zialitdten aus dem Nachbarkan-
ton serviert. Und schliesslich fin-
det die Wahl der diesjdhrigen
Apfelkonigin fiir einmal nicht an
der Weinfelder Gewerbeausstel-
lung Wega, sondern an der Olma
statt. Auch die fiinfte Auflage des
Ostschweizer Food-Forums ist
quasi ein Geschenk der Wega an
die Olma. Im Zentrum der Veran-
staltung steht die Frage, wie gut
die Schweizer Landwirtschaft fir
die Zukunft aufgestellt ist.



Anhang 5

«Es 1st ein humoristischer Krimi»

Fortsetzungsgeschichte Der Thurgauer Schriftsteller Daniel Badraun macht aus Olma-Auftritt
des Kantons Literatur. Es entstand ein Krimi, in dem er aufzeige, was den Thurgau ausmache.

Isabella Gomez
isabella.gomez@thurgauerzeitung.ch

Schriftsteller Daniel Badraun aus
Schlattingen hat einen Krimi zur
Olma geschrieben. Dabei hat er
ein besonderes Augenmerk auf
den Bezug zu seinem Heimatkan-
ton gelegt. In der «Thurgauer Zei-
tung» erscheint ab heute an die-
ser Stelle taglich eine neue Folge
des zwolfteiligen Olma-Krimis.

Herr Badraun, wie ist der
Auftrag fiir diesen Krimi
entstanden?

Daniel Badraun: Ich war im Res-
taurant und habe den OK-Prisi-
denten des Olma-Auftritts, Wer-
ner Dickenmann, getroffen. Wir
haben geredet und so entstand
die Idee, einen Krimi zu schrei-
ben - auch weil ich bereits letz-
tes Jahr einen Thurgau-Krimi,
«Schwarzmost», geschrieben
habe.

«Es kommen
Orte vor, die
viele kennen.»

Daniel Badraun
Autor Thurgauer Olma-Krimi

T79.10.17

Worum geht es im Krimi?

Der Hauptprotagonist ist ein
30-jahriger Mann, dessen Freun-
din fiir den Thurgauer Tourismus
einen Slogan zur Olma schreiben
soll. Sie verschwindet jedoch
plétzlich und auf einmal kommen
auch noch weitere Probleme
dazu. Es ist eher ein humoristi-
scher Krimi.

Wo spielt die Geschichte?

Die Geschichte startet in Frauen-
feld, in der Kartause Ittingen und
danach geht es durch den ganzen
Thurgau bis an die Olma in
St.Gallen. Es kommen Orte vor,
die viele kennen. Und ich habe
versucht, die Thurgauer Land-
schaften so gut wie moglich zu
beschreiben. Mit diesem Krimi
zeige ich, was den Thurgau aus-
macht.

Haben Sie selbst entschieden,
dass es ein Krimi werden soll?
Es war eigentlich von Anfang an
klar, dass es ein Krimi wird. Mit
einem Krimi kann man namlich
gut Folge zu Folge verdffentli-
chen und mit einem Cliffhanger
enden. So sind die Leser immer
darauf gespannt, was noch
kommt.

Wie lange haben Sie daran
geschrieben?

Ziemlich lange. In den Sommer-
ferien habe ich immer wieder
daran geschrieben. Bis Ende Au-
gust musste ich die fertige Ge-
schichte abgeben. Die Leute vom
Organisationskomitee des Thur-
gauer Olma-Auftritts haben den
Krimi schliesslich durchgelesen
und gemeinsam mit mir ange-
passt. Der Schriftsteller Daniel Badraun hat einen Thurgauer Olma-Krimi geschrieben.

Thurgauer Olma-Auftritt ist lanciert
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Kultur- und Genusstag Unter dem Motto «Thurgauer Genuss fiir Ohren und Gaumen»
traten am Samstag sechs Bands und zwei Strassenmusiker aus dem Thurgau in der St. Galler
Innenstadt auf. Am Foodfestival wurden zudem diverse regionale Spezialititen und kulina-
rische Kostlichkeiten aus dem Kanton angeboten. Bild: PD
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Bild: Reto Martin

Eingetaucht in die Olma-Welt: Bundesprasidentin Doris Leuthard im Umzug zum Messegelande, als Modellboot-Kapitanin in der Sonderschau des Gastkantons Thurgau und bei den Kithen im Olma-Stall, im Gesprach mit

Christian Manser, Prasident der Olma-Tierschauen.

Leuthard geht unter die Leute

Olma Sie ist dieses Jahr als Bundesprésidentin in der ganzen Welt unterwegs, fiir die Olma hatte sie dennoch Zeit:
Doris Leuthard eroffnete die Messe und gratulierte zum Jubildum. Das Publikum freute sich - das Sauli weniger.

Adrian Vogele
adrian.voegele@tagblatt.ch

Harmonie sieht anders aus: Kaum hat die
Bundesprisidentin das Olma-Sauliin die
Hinde genommen, quiekt es panisch.
Doris Leuthard wirkt amiisiert und an-
gespannt zugleich. Sie hilt das Ferkel
kurz, versucht es zu trdsten, gibt es dann
aber rasch wieder retour -denn auch das
Muttertier protestiert im Hintergrund.
Nattirlich ist es auch etwas unfair fiir ein
Bundesratsmitglied, die Ferkelpriifung
gleichim Jahr nach Ueli Maurer antreten
zu miissen. Er hatte sich bei der Er6ff-
nung der Olma 2016 erwartungsgemass
als «Saulifliisterer» bewiesen - das Tier
schlief in seinen Armen beinahe ein.
Dennoch: Leuthard meistert die Szene
souverdn und, wie man es von ihr kennt,
mit Humor.«Es wire ja auch seltsam,
wenn das Sduli lieber bei mir wire als bei
seiner Mutter», sagt sie nachher und
lacht. Immerhin habe sie gewusst, wie
sie das Tier anfassen miisse - esist nach
2010 ihr zweiter Eroffnungsbesuch als
Bundesprisidentin an der Olma.

Um Harmonie bemiiht sich Leuthard
auch bei der Eroffnungsfeier im Theater
St.Gallen: Der Thurgauer Regierungsrat
Walter Schonholzer hat zuvor eine lau-
nige Rede zum Motto des Gastkantons
(«De Leu isch los») gehalten - und mit
dem Worten geschlossen, der Thurgau

wolle von seinen Nachbarn nicht viéter-
lich beschiitzt, sondern partnerschaftlich
ernst genommen werden. «Sonst ist der
Leulos!» Worauf die Bundesprisidentin
in ihrer Ansprache schalkhaft sagt, sie
fithle sich beinahe bemiissigt, hier zu
schlichten und «Im Aargau sind zwoi
Liebi» zu singen. Gelegenheit zum Ge-
sang hat sie dann tatsidchlich noch: Zum
Ende der Feier stimmt ein Chor das
Thurgauerlied an. Da heisst es auch fiirs
Publikum: aufstehen, mitsingen, ob
Thurgauer oder nicht. Die Dissonanzen
halten sich in Grenzen.

Applaus unterwegs:
«Brava, Doris, brava!»

Der Zeitplan der Bundesprasidentin ist
eng -aber nicht so eng wie an manch an-
deren Tagen. «Die Olma-Er6ffnung ist
sozusagen Erholung fiir mich», sagt sie
auf dem Rundgang. Die Messe kennt sie
bereits seit der Kindheit - sie sei be-
stimmt schon zum zehnten Mal hier.
Entspannt winkt sie Besuchern zu, die
sie rufend begriissen. Leuthard ist be-
liebt, das zeigt sich auch hier in St.Gal-
len. Als amtsilteste Bundesratin - sie ist
seit 2006 in der Regierung - wird sie von
manchen gar wie eine alte Bekannte
empfangen. Und gelobt. «Brava, Doris,
braval», sagt ein Mann und klatscht in
die Hinde. Ob er sich auf Leuthards Auf-
tritt bei der UNO in New York und ihre

Anhang 5

Konfrontation mit Donald Trump be-
zieht? Schon Olma-Direktor Nicolo Pa-
ganini hat die Episode in seiner Er6ff-
nungsrede anerkennend erwdhnt: Leut-
hard - die den «Leu» ja im Namen
trage - habe Mut bewiesen, indem sie
dem «amerikanischen Adler» gesagt

habe, was Sache sei. Nun, auf dem Mes-
segeldnde, riickt die Politik fiir eine Wei-
le in den Hintergrund. Leuthard ldsst
sich in der Themenwelt «Erlebnis Nah-
rung» die Pommes-Chips-Produktion
zeigen und erhilt sieben Packungen zum
Mitnehmen - «damit es im Bundesrat

Jeder will ein Thurgauer sein -
Passbiiro lauft auf Hochtouren

Sonderschau Es kristallisiert sich schnell
heraus: Eine der Attraktionen in der
Sonderschau des Gastkantons Thurgau
ist der Stand mit dem Fotografen. Schon
am ersten Olma-Morgen bildet sich eine
Schlange. Hier erhilt jeder ein kleines
Biichlein mit dem eigenen Foto. Der
«Thurgauer Pass» ist nicht nur Bhaltis,
sondern auch eine Einladung -erlddtein,
den Thurgau zu besuchen.

Die Sonderschau ist grossziigig ge-
staltet, Ubersichtlich, ein Ruhepol im
manchmal hastigen Messealltag. Auf dem
Dorfplatz verweilen viele Besucher auf
mit Sitzkissen ausgestatteten Harassen.
Sie schauen Monika Knill zu. Die Regie-
rungsritin nimmt sie mit auf eine Velo-
tour durch den Kanton. Einige Sehens-

wiirdigkeiten wurden fiir die Olma
nachempfunden - als visuelle Leckerli
sozusagen. Beispielsweise der Bodensee.
Am Hafen «Berlingen» konnen kleine
Besucher Kapitén spielen und Motorbote
iibers Wasser steuern. Auch das kristal-
lisiert sich als Attraktion heraus.

Der Thurgau findet nicht zuletzt als
Innovations- und Werkplatz seinen
Niederschlag; prasentiertin den Fenstern
eines Thurbo-Zuges. Mit demVersprechen
«Genuss im Thurgau» lockt in einer an-
deren Ecke vielerlei Schmackhaftes: Von
Kise iiber Opfelringli bis Wein. Auf Ex-
travagantes wird verzichtet. Der Thurgau
will nicht sein, was er nicht ist. Deshalb
zeigt er, woflir er geschétzt wird: Fir
bodenstéindige Qualitit. (seb.)
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Bilder: Urs Bucher

keinen Streit gibt». Auf dem Pavillon der
Schweizer Armee probiert sie griine
Brennnesselsuppe und ermuntert auch
andere dazu: «Es brennt nicht!»

Fiir einmal
ohne Helikopter

In der Jubilaumsschau «Meine Olma und
ich» testet Leuthard das tiberdimensio-
nierte Memoryspiel mit Bundesratsfotos
von der Olma aus. Sie findet sich selber
und auch ehemalige Kollegen: «Ah, der
Hansruedi!» Und dann eine entziickte
Micheline Calmy-Rey, kuschelnd mit
dem Siuli. «So liebevoll hat sie aber
nichtimmer geguckt», sagt Leuthard mit
einem Augenzwinkern und erntet gros-
ses Geldchter.

Schliesslich fithrt Leuthards Weg in
die Sonderschaudes Gastkantons Thur-
gau. Hier versucht sie sich zusammen
mit der Thurgauer Regierungsprasiden-
tin Carmen Haag als Modellbootkapita-
nin, stilecht mit weisser Miitze. Dann ist
es Zeit flir das Mittagessen, der Ausflug
in die Olma-Welt endet. Fiir einmal war-
tet draussen kein Helikopter auf den ho-
hen Gast. Die Verkehrsministerin ist mit
dem Zug angereist. Fiir spitere Termine
stehtihr berithmter Elektrodienstwagen
bereit - der Tesla.

Mehr Bilder von der OIma unter
www.tagblatt.ch/bilder
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Das steckt im Thurgau

Sonderschau Der Gastkanton bietet mit seiner Sonderschau Einblick in Genuss, Arbeit und Leben im Thurgau. Unsere Kollegen
vom «St.Galler Tagblatt» waren auf Safari durch «De Leu isch los». Von Hannah Goldi, Regula Weik und Christoph Zweili

Bilder: Urs Bucher

Die Sonderschau des Olma-Gastkantons Thurgau zieht die Besucher an.

Rassige Fahrten -
langsame Kaubewegungen

Begehrter Pass -
virtuelle Klischees

Innige Apfelliebe -
fliissiger Klostergeist

Von Apfelwihen {iber Apfelbrote
bis Apfel Ale - ist das der Thur-
gau? Nur ein kleiner Teil. Das
zeigt sich beim Schlendern ent-
lang der Genussmeile in der Son-
derschau. Wer auf die kulinari-
sche Entdeckungsreise aufbricht,
dem werden unterwegs Kédse vom
Kloster und Apfelringe von der
«Opfelfarm» offeriert. Sie wiir-
den voraussichtlich 700 Séck-
chen Apfelringe an der Olma ver-
kaufen, erklart Astrid Wolf. Auf
halber Reise begegnet der Gast
Jacqueline Kriisi von der Genos-
senschaft Kornhaus aus dem
Hinterthurgau. Alle Thurgauer
Produkte wiirden mit viel Liebe
und Leidenschaft hergestellt, er-
zéhlt sie begeistert. Und: Sie hit-
ten fiir die Olma ihre Dinkel-
guezli speziell «in Léwenform»
gebacken, ganz nach dem Motto
der Sonderschau «De Leu isch

Die Sonderschau
—_

los». Beim Weitergehen féllt der
Blick auf eine weitere Spezialitit:
das Klostergeistsiippli. «Die
St.Galler miissen diese Suppe aus
regionalem Wein und Kriutern
unbedingt kennen lernen», wirbt
der Chefkoch des See- und Park-
hotels Feldbach in Steckborn.
Der Thurgau meint es gut mit
St.Gallen: Der Bauch ist voll.

ist ein Publikumsmagnet

Was haben ein Glas Mango-Mix,
eine Osterreichische Bloggerin,
eine kleine Menge Meerestang
und 105 Gelenktriebwagen ge-
meinsam? Sie sind durch Thur-
gauer Hinde, Maschinen oder
Werkstrassen gelaufen - bei Biot-
ta, Bernina, Rausch, Stadler. Die
Arbeitswelt scheint in Bewegung
-jedenfalls1adt die Sonderschau
zur «Fahrt durch die Thurgauer
Wirtschaft». Und so besetzen die
Unternehmen Abteile einer Stad-
ler-Zugkomposition. Wahrend
sich die Thurgauer einen Olma-
Besuch «ohne miide Beine» (Ky-
bun) wiinschen, wissen die
St.Galler ldngst: Nach ausge-
dehnten Messebesuchen macht
der Kopf die Probleme. St. Galler
wiederum erfahren: Thurgauer
Wirtschaft ist «Genial einfach»
(Bamix) oder bei ihr «spielt das
Leben» (Griesser) - der Kiichen-

wirbler und der Markisenspezia-
list sind ebenfalls im Nachbar-
kanton zu Hause. Obwohl «de
Leulosisch», lehrt uns die Land-
wirtschaft: Auch die Thurgauer
Kuh macht beim Wiederkauen
langsame, gleichmissige Kaube-
wegungen - das beruhigt: So an-
ders wie wir sind die Thurgauer
nicht. Jedenfalls nicht die Kiihe.

elber. In der Sonder-

Sorasantist noch kein Kanton ge-
wachsen. Vor dem Passbiiro ste-
hen die Besucher Schlange:
4000 wollen neu Thurgauer Biir-
ger werden -und das innert zwei
Tagen. Dasist Schweizer Rekord!
Regierungsprisidentin Carmen
Haag wird den Richtplan anpas-
sen miissen und Finanzdirektor
Jakob Stark erhofft sich mehr
Steuergelder. Die Idee mit dem
Thurgauer Pass als Eintrittskarte
zum lebens- und liebenswerten
Nachbarkanton kommt beim Ol-
ma-Publikum an.

Im Thurgau angekommen,
sitzen die Besucher auf Holzkis-
ten und bewundern Arenenberg
und die Kartause Ittingen. Die
virtuelle Velotour bedient zwar
erwartbare Klischees, besticht
aber trotzdem durch die schénen
Landschaftsbilder auf der Gross-
leinwand. Die 3-D-Brille bringt

die Filmszenen noch naher. Und
wenn die Berlinger Schiffsglocke
ldutet, wagen sich klein und gross
auf den Steg, um ein Schiff iber
den «Bodensee» zu steuern. Vor
der Ausreise aus der Sonderschau
einletzter Blickin den neu erwor-
benen Pass - und der Thurgau
wird noch attraktiver: Dank
Schnéppchenangeboten.

Olma hautnah

Unterhosen mit und ohne

Die ISA Sallmann AG aus Amris-
wil hat extra fiir den Thurgauer
Gastauftritt Olma-Unterwische
produziert. Schwarzer Stoff, gel-
ber Aufdruck. Frech, knallig. «De
LEU ISCH LOS!» steht auf der
Vorderseite. Auf der Hinterseite
bei den Minnershorts: Der
Schwanz eines Lowen in Gelb,
neckisch geschwungen. Und bei
den Frauenpantys? Nichts. Nun,
so erzahlt man sich in den Olma-
Hallen: Auf der Hinterseite der
Damenversion sei ein Raubtier-
Element wie ein Schwanz oder
eine Kralle zu heikel gewesen.

Andreas Sallmann, Chef des
Thurgauer Traditionsunter-
nehmens, sagt auf Anfrage:
«Wir haben bewusst darauf
verzichtet, bei Frauen ein
Lowen-Element anzubrin-
gen.» Dies hitte einfach
nicht zu einer Frau ge-
passt. Was im Ubrigen

Und wie lauft der Verkauf der Ol-
ma-Unterwische an der Messe?
Nach den ersten zwei Olma Ta-
gen habe sich gezeigt, dass die
Frauenvariante eher zuriickhal-
tend gekauft wird. Die Minner-
variante aber auf tierischen An-
Kklang stosst. (seb.)

Was halten Sie davon?

Andreas Sallmann ist an der
Meinung von Frauen zu diesem
Thema interessiert. Die ersten
zehn Frauen, die ihm diese per
E-Mail kundtun, erhalten ein
Exemplar (Grosse angeben):
isa@isabodywear.ch

Der Kapitan und seine Crew: die Bodenseeschifffahrt am Olma-Umzug.

Hausi und die Kaiser

Olma-Umzug Der Kanton Thurgau prasentiert am Olma-Umzug Julius Cdsar im Streitwagen und Kaiser Napoleon III.
Ausserdem bringen die Giste der St. Galler Bevolkerung Eigenheiten und Kulinarisches ihres Kantons niher.

Christof Krapf
christof.krapf@tagblatt.ch

An der Spitze des Umzugs rollt ein Streit-
wagen. Gezogen von vier Schimmeln;
gelenkt von Julius César. Da schwant
dem St.Galler Boses: Die Thurgauer
marschieren ein. Eingeladen sind sie
zwar als Olma-Gastkanton, das schon.
Aber gleich einen Kaiser mitbringen?
Das sieht nach Invasion aus. Als wolle

der Thurgau die Frage nach der Vorherr-
schaftin der Ostschweiz ein- fiir allemal

zu seinen Gunsten klaren -und das aus-
gerechnet an der Olma. Dann, wenn die
St.Galler vor allem am Samstagmorgen
noch nicht ganz wach sind; clever sind
sie ja, diese Thurgauer!

Gibdem Volk
Brotund Spiele

Nach dem Einzug des Kaisers folgt Pha-
se zwei der Invasion: die Charmeoffen-
sive. Die St. Galler sollen von den neuen
Herren tiberzeugt werden. Hausi Leuten-
egger - Olympiasieger, Filmschauspie-

ler, Multimilliondr - ist dafiir bestens
geeignet. Mit einem breiten Lachen ge-
niesst der 77-Jahrige das Bad in der Men-
ge. Griisst nach links und rechts; klopft
flotte Spriiche.

«Gib dem Volk Brot und Spiele» —auf
dieses Erfolgsrezept vertrauten schon
die Romer, um ihre Macht zu zementie-
ren. Tatsédchlich lassen sich die Thur-
gauer nicht lumpen: Die St. Galler Bevol-
kerung kommt in den Genuss von Pou-
letspiesschen, Wiirsten, Apfeln, Kise,
Wein und Most. Dazwischen unterhalten

Musikformationen, Turnvereine und
Motocrossfahrer das Publikum. Natiir-
lich braucht es fiir eine Invasion auch die
Armee. Diese macht in Form eines In-
fanteriespiels sowie einer marschieren-
den Veteranenformation in tannigen Ho-
sen und mit Karabinern auf den Schul-
tern einen eher friedlichen Eindruck.
Langsam, aber sicher freundet sich
die St. Galler Bevolkerung dann auch mit
den Invasoren aus dem Nachbarkanton
an. Dafiirist vielleicht auch das Bewusst-
sein verantwortlich, dass die Thurgauer

Bild: Ralph Ribi

nach der Olma wieder verschwinden. Da
konnten sich die Géste den Auftritt des
zweiten Kaisers in Gestalt von Napoleon
I11., der Schloss Arenenberg am Unter-
see besass, eigentlich sparen. Doch si-
cher ist sicher: Dank César und Napo-
leon erwischen die Thurgauer am Olma-
Umzug namlich Kaiserwetter.

WWW.

Ein Video vom Umzug und mehr Bilder:
ostschweiz-am-sonntag.ch
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Hans, Verband Thurgauer Landwirtschaft:
Grillkurse auf dem Bauernhof.

Anhang 5

Regierungsrat Walter Schénholzer trinkt einen Schiuck aus der Flasche eines Soldaten. Regierungsprasidentin Carmen Haag schiitzt sich vor Tropfen.

Der Umzug war ein Fest |

Gastkanton Der Thurgau zeigt sich am Olma-Umzug traditionell und modern,
sportlich und gemiitlich. «So, wie er eben ist», bringt es ein Besucher auf den Punkt.

Larissa Flammer
larissa.flammer@thurgauerzeitung.ch

Thurgauer Apfel, Shorley, Frifag-Poulet,
Muster von Stedy-Gewiirz, Guezli und
gar Zwetschge-Lutz, daneben Olma-Bal-
lons und Sonnenbrillen vom Mammut-
Flossrennen; wer am Olma-Umzug in
der ersten Reihe steht, kann eine grosse
Tasche und einen gesunden Appetit ge-
brauchen. Der Thurgau prisentiert am
Samstag seine volle Vielfalt und zeigt
sich als grossziigiger Gast.

Fir den grossen Auftakt sorgt Philipp
Schmid aus Zezikon mit seinem Ben-
Hur-Wagen, gezogen von vier weissen
Pferden. Weitere Tiere aus dem Kanton
- Kiihe, Schafe, Ziegen - folgen. Die
meisten Gruppen sind zu Fuss, mit der
Kutsche oder auf von Traktoren gezoge-
nen Anhéngern unterwegs. Die Haupt-
stadt Frauenfeld bringt zudem Zweiri-
der mit. Auf einem Wagen strampeln
Radrennfahrer Stefan Kiing und Stadt-
préasident Anders Stokholm auf Fahrra-
dern um die Wette, um auf die Tour de
Suisse aufmerksam zu machen, die 2018
in der Thurgauer Hauptstadt zu Gast ist.
Dahinter kurven Knirpse auf kleinen
Toffs umher - eine Hommage an Moto-
cross Frauenfeld.

GenussThur bringt die Kulinarik
unter die Leute. Beatrice, hiibsch in
Tracht gewandet, verteilt Aronia-Siiss-
most. Beide Hinde hat sie voll -und we-
nige Sekunden spiter schon wieder leer.
«Wir sind mit dem Erntedankwagen
unterwegs», sagt sie. Jasmin ist eine aus

der grossen Schar Zwicky-Zwerge. Sie
freut sich schon auf den Umzug, fiir den
sich auch wahrend den Ferien viele Kin-
der angemeldet haben. Auf dem Wagen
des Vereins Thurgauer Landwirtschaft
raucht es. Die Gruppe macht auf ihre
Bauernhof-Grillkurse aufmerksam. Auf
dem Wagen werden extra kreierte Olma-
Kasewiirstli gegrillt. Hans gehort zu den
Mitgliedern, die die Wiirstchen vertei-
len. «Die Besucher brauchen gar keinen
Hunger, die Wiirste sind auch ohne gut»,
sagt er lachend.

Zwischendurch ist immer wieder
Musik zu horen. Die Rocket Girls Dance
Formation tanzt zu fetzigen Tonen, das
Kinderjodlerchorli Tannzapfenland
stimmt sanftere Tone an. Die Marsch-
musik aus Mérstetten und Egnach tont
perfekt, die Guggenmusik aus Ermatin-
genlaut. Larm machen kénnen auch die

Fahrzeuge, die beim Umzug dabei sind.
Die Tony Brindle AG beispielsweise
zeigt ein Feuerwehrfahrzeug, das von
der Feuerwehr Aadorf begleitet wird.
Pascal und seine Kollegen verteilen Siis-
sigkeiten. Ein echter Hingucker sind die
Turner vom TV und TR Mérwil. Sie tra-
gen Unterwische der ISA Sallmann AG.
«Wirwurden von der Firma angefragt»,
sagt Tamara, die einen hiibschen Bade-
mantel trigt. «Der Thurgau zeigt sich so,
wie er ist», bilanziert Michael, der sich
den Umzug vom Strassenrand ansieht.
Deshalbist er aus Kesswil angereist-und
auch, weil er viele der Umzugsteilneh-
mer kennt. 18

WWW.

Weitere Bilder und der Olma-Umzug im
Zeitraffer-Video: thurgauerzeitung.ch

«Beste Botschafter fiir den Kanton»

Darbietungen Am Festakt in der voll-
besetzten Olma-Arena am Nachmittag
zeigten vor allem junge Thurgauerinnen
und Thurgau ihr Kénnen.

Eine bunte Palette von Darbietungen
der Turnvereine Mérwil und Eschlikon,
der Musikgruppe Drums2street aus
Kreuzlingen, der DC Aerokids aus Am-
riswil, der Jugendmusik Kreuzlingen und
die Vorfithrung mit Paso-Fino-Pferden

aus Schocherswil begeisterten das Pu-
blikum vom Anfang bis zum Schluss, da-
runter auch die Thurgauer Regierungs-
prisidentin Carmen Haag. «Ihr Engage-
ment, ihre Spiel- und Turnfreude sind
formlich spiirbar - sie alle sind beste Bot-
schafterinnen und Botschafter fiir unse-
ren Kantony, sagte die Regierungsprasi-
dentin anlasslich ihres Grusswortes zu
den Auftretenden. (red)
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Bild: Christian Merz/KEY

Pascal, Brandle Feuerwehrfahrzeuge,
Feuerwehr Aadorf. Bilder: Larissa Flammer
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Das bleibt den «Tagblatt»-Fotografen von der Jubildaums-Olma und dem Jahrmarkt in Erinnerung.

«Thurgau hat die Leute begeistert»

Messe Die Veranstalter sind mit der 75. Ausgabe der Olma zufrieden. Der Gastkanton Thurgau
habe bei den Besuchern fiir viel Freude gesorgt. Ebenfalls eine positive Bilanz zieht die Polizei

Martin Rechsteiner
martin rechsteiner@tagblatt.ch

«Geschatzte Besucherinnen und
Besucher...», mit diesen Worten
beginnt die Lautsprecherstimme
um 18 Uhr die Ankiindigung der
Schliessung der Hallen 4/5 der
Olma jeden Abend. Gestern wa-
ren sie zum letzten Mal zu horen
fiir dieses Jahr. Die zehntigige
Messe fiir Landwirtschaft und Er-
ndhrung ist zu Ende gegangen.
610 Aussteller waren vertreten,

somit bleibt die Olma die grosste
Publikumsmesse der Schweiz.
Die Veranstalter, die Olma
Messen St.Gallen, ziehen eine
positive Bilanz. Sie sind zufrieden
mit der 75-Jahre-Jubildumsausga-
be. Mit 360 000 Besuchern wa-
rendieses Jahr wieder etwa gleich
viele Leute da wie vergangenes
Jahr. Ein besonderes Lob sprach
Katrin Meyerhans, Abteilungslei-
terin Publikumsmessen und so-
mit «oberste Olma-Chefin», dem
Gastkanton Thurgau aus: «Unser

Nachbarkanton hat mit seinem
Auftritt unter dem Motto «de Leu
isch los» die Leute begeistert.

Thurgauer Péasse
kamen an

So sei die Wahl der Thurgauer
Apfelkonigin an der Olma sicher
ein Highlight gewesen. «Die Are-
nawar voll besetzt, die Stimmung
gut. Unsere Messe war fiir die
Wabhl eine gute Plattform.» Eben-
falls gut an bei den Olma-Besu-
chern kam die Sonderschau
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«Lebe, gniisse, schaffe». Dort
gab es einen Thurgauer Pass mit
integrierten Gutscheinen fiir tou-
ristische Angebote. Rund 5000
Pésse hitten sie jeden Tag her-
ausgegeben. Und hoch im Kurs
bei den Leuten sei wieder das
Schweinerennen gewesen. «Wir
haben von acht jungen Holldn-
dern erfahren, die extra wegen
des Rennens nach St. Gallen ge-
reist sind», sagt Meyerhans.
Auch die Stadtpolizei St. Gal-
len zieht eine positive Bilanz. Die

Messe sei ohne grossere Zwi-
schenfille tiber die Biihne gegan-
gen. Die Interventionen der Poli-
zei seien kleiner und weniger
schwerwiegend gewesen, abge-
sehen von einem Vorfall, bei dem
ein Polizist in den Arm gebissen
wurde. Die Beamten musste die-
ses Jahr weniger Wildpinkler und
Falschparker biissen.

Hinweis

Die néchste, 76. Olma, findet vom
1. bis 21. Oktober 2018 statt.
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Uberwiltigt von den Riickmeldungen
Mitteilung vom OK Gastkanton Thurgau an der Olma

Das OK «Gastkanton Thurgau an der Olma 2017» ist sehr zufrieden mit dem
Auftritt des Thurgaus an der Olma.

Wihrend rund zwei Jahren war das OK «Gastkanton Thurgau
an der Olma 2017» damit beschéftigt, den Thurgauer Auftritt zu
planen, vorzubereiten und umzusetzen. Dass der Auftritt und
mitten drin die Sonderschau bei den Besucherinnen und Besu-
chern derart gut angekommen sind, erfiillt die Organisatoren mit
grosser Freude und auch etwas Stolz.

«Natiirlich haben wir uns gewiinscht, dass unser Gastauftritt
gut ankommt und haben uns dementsprechend gut vorbereitet
und viel Zeit investiert. Dass die Reaktionen aber so positiv aus-
gefallen sind, das freut uns sehr», sagt der Leiter des OK, Wer-
ner Dickenmann. So ist er dann mit den Zahlen auch mehr als
zufrieden. Rund 180 000 Besucherinnen und Besucher diirften
bis zum Ende der Olma in die Halle der Sonderschau gekommen
sein. «Das hat unsere Erwartungen weit libertroffen», so Di-
ckenmann. Das gute Gelingen ist auch den rund 180 Helferinnen
und Helfern in der Sonderschau zu verdanken. «Es hat mich sehr
beeindruckt, wie die Helferinnen und Helfer aus der kantonalen
Verwaltung stolz und mit Herzblut fiir unseren Kanton an der
Olma mitgewirkt haben», restimiert der zustindige Regierungs-
rat Walter Schonholzer die Tage an der Olma. Viele Besucher
hitten sich ihm gegeniiber iiberrascht gezeigt, was im Kanton
alles produziert werde und welche — auch sehr bekannten — Fir-
men im Kanton angesiedelt seien. Und Werner Dickenmann er-
ginzt: «Mein Dank geht auch an das OK-Team, das hervorra-
gende Arbeit geleistet hat.»

«Aufgestellt hat mich und die Besucherinnen und Besucher
ausserdem, dass sich so viele bekannte Thurgauer Personlich-
keiten aus Sport, Kultur und Politik zur Verfiigung gestellt ha-
ben, um unsere Giste in der Sonderschau personlich willkom-
men zu heissen», so Regierungsrat Walter Schonholzer.

Zu den am meisten nachgefragten Gegenstinden der Sonder-
schau gehort der Thurgauer Pass mit integrierten Gutscheinen
fiir touristische Angebote im Thurgau. «Wir haben pro Tag rund
5000 Thurgauer Pisse herausgegeben», bilanziert Dickenmann.
Ebenfalls auf grossen Anklang stiess die «Leue-Trophy». Beim
Thurgauer OL quer durch das Olma-Geldnde machten rund
3600 Personen mit.
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Doch nicht nur die Sonderschau, die Tierprédsentationen und
der Tag des Pferdes iiberzeugte das Publikum, auch der Umzug
am Tag des Gastkantons war herausragend. «Die Stimmung bei
den rund 1200 Teilnehmenden aus dem Kanton Thurgau aber
auch bei den rekordverdédchtigen rund 30000 Besucherinnen
und Besuchern war wunderbar», sagt Dickenmann. «Es war ein-
driicklich, die Menschen zu erleben, wie sie dem Umzug freudig
zugewinkt haben und es war schon, zusammen mit den Umzugs-
teilnehmenden stolz unseren Kanton zu repréasentieren», meint
Schonholzer.

Auch der Festakt zum Auftakt sei sehr gelungen, sagen
Schonholzer und Dickenmann unisono. «Wir waren gespannt
auf das Echo von unserem Auftritt. Nun kénnen wir sagen, dass
unsere Erwartungen allesamt iibertroffen wurden. Wir haben
die Plattform an der Olma wirklich nutzen konnen. Die Thurgau-
er sind stolz auf den Auftritt ihres Kantons, die Nichtthurgauer
loben unseren Auftritt.» Deshalb ist OK-Prisident Werner Di-
ckenmann iiberzeugt: «Wir sind mit dem Motto ,De Leu isch
los‘ nach St. Gallen gekommen. Wir wollten frisch und selbstbe-
wusst auftreten und Spuren hinterlassen. Das ist uns hervorra-
gend gelungen.»

n, 24.10.17

Bote vom Untersee und Rhet

Anhang 5

«Von jetzt an jedes Jahr an die Olma»

Gastkanton Der Frauenfelder Werner Dickenmann hat den viel gelobten Thurgauer Gastauftritt an der Olma gemanagt. Im Gesprich
mit der «Thurgauer Zeitung» zieht der frithere Olma-Muftel Bilanz und verrit, dass er nun jedes Jahr an die Messe gehen wird.

Christian Kamm
christian.kamm@thurgauerzeitung.ch

‘Werner Dickenmann, wie oft
waren Sie an der diesjdhrigen
Olma?

Insgesamt elfmal.

Alsojeden Tag?
Ja.

‘War das so geplant oder gab es
fiir den OK-Chef des Gastkan-
tons Thurgau kurzfristige
Feuerwehreinsitze?

Den ersten Sonntag, 15. Oktober,
wollte ich eigentlich auslassen.
Aber ich konnte dann doch nicht
anders und war trotzdem drei
Stunden vor Ort. Feuerwehrein-
sitze musste ich keine leisten.
Und wenn es Fragen gegeben hat,
war ich ja prasent.

Kleinere Pannen?

Die gibt es immer. Das waren je-
doch nicht so grosse Probleme,
dass es gleich den Chef gebraucht
hitte.

Wie lautet Ihre Bilanz des
Olma-Gastauftritts?
Ausunserer Sicht: unglaublich er-
freulich. Wir konnten uns im Vor-
feld gar nicht vorstellen, dass es
derart gut laufen wiirde. Freude
und Zufriedenheit waren all-
gegenwirtig: Bei den Besucherin-
nenund Besuchern, beim Veran-
stalter, aber auch bei uns selber.

‘Womit konnte der Thurgau
vor allem punkten?

Schon beim Start hatten wir gros-
ses Gliick mit dem Wetter. Der
Festumzug kam sehr positiv rii-
ber. Eine Bilderbuch-Kulisse mit
iber 30000 Zuschauern, ein
wahrer Traumstart. Dann mach-
te es formlich klick, via Medien-
berichterstattung, {iber die
Mund-zu-Mund-Propaganda.

Manchmal hatte man das
Gefiihl, die Olma 2017 finde
im Sommer statt. Haben Sie in
der Sonderschau nicht auch
gespiirt, dass die Menschen
lieber draussen waren?

Nein, wir spiirten das nicht. Viel-

Die 75. Olma ist Geschichte, aber die Arbeit fiir Werner Dickenmann, OK-Prasident des Thurgauer Gastauftritts, noch nicht vorbei. Bild: Reto Martin

mehr waren wir teilweise am An-
schlag, weil so viele Leute kamen.
Dass es nicht tiberall so gut ge-
laufen ist, merkten wir jeweils
nur, wenn die Olma-Leitung zu
uns gekommen ist. Denn die war
schon etwas bedriickt, weil die
Messe diesmal quasi draussen
stattgefunden hat. Jahrmarkt und
Bahnen boomten ja wie noch nie.

Und wie lief der Festakt?

Wie am Schniirchen. Wir waren
mit all diesen wunderbaren
Nummern voll im Zeitplan und
erlebten einen Reto Scherrer in
Hochform, der auch die Zeit zwi-
schen den Umbauten mit links
iiberbriickte.

Sonnenstiche gab es keine?

Nein, aber die gelben Melkerhii-
te, die verteilt wurden, sind sehr
gut angekommen. Sonnenstiche
habe ich zwar keine gesehen, da-
fiir aber Trinen - Freudentridnen

von namhaften Leuten, die an
der Olma beteiligt waren.

Der Thurgau hat sich sehr
professionell und sympa-

«Wir konnten
uns nicht
vorstellen,
dass es so gut
laufen wiirde.»

‘Werner Dickenmann
OK-Prasident

thisch verkauft. Aber auch
etwas vorhersehbar. Die ganz
grosse Uberraschung, das
Unerwartete, hat gefehlt.

Das kann ich so stehen lassen.
Denn wir wollten vor allem die
bekannten Stérken des Thurgaus
betonen, etwa die wirtschaftliche
Leistungsfahigkeit mit dem Stad-
ler-Zug. Auch auf das Kulinari-
sche oder die Wirkung des Bo-
densees haben wir gesetzt und
Letztere mit Bildern, Wasser und
Steg verstirkt. Uberraschungen
hat es im Kleinen sehr wohl ge-
geben, zum Beispiel mit dem
Thurgau-Pass.

Wie viele «Neo-Thurgauer»
konnten mit der Aktion
gewonnen werden?

50000 Passe wurden abgege-
ben, die Halfte davon mit Foto.
Im «Passbiiro» hat man eine rie-
sige Arbeit geleistet. Und jetzt
hoffen wir auf einen nachhaltigen
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Effekt mit den im Pass enthalte-
nen Sonderangeboten.

Wie ist man auf die Idee
gekommen, eine Regierungs-
ritin als Reisefiihrerin fiir den
Werbefilm in der Sonder-
schau einzuspannen?

Unser Kreativteam fand, dass
Sportministerin Monika Knill
eine sehr gute Botschafterin fiir
den Thurgau sein konnte. Ich
habe sie dann angefragt und vor-
gewarnt, dass die Dreharbeiten
funf Tage dauerten. Es waren
dann sogar sechs. Monika Knill
meinte, sie habe noch Ferientage,
und hat zugesagt. Frau Knill hat
das ausgezeichnet gemacht. Und
sie fiahrt notabene Velo, man
musste sie also nicht zu etwas
zwingen, das sie sonst nicht
macht.

Regierungsritin Knill wirbt in
diesem Film fiir ein einzelnes

Hotel oder ein bestimmtes
Bier. Gab es da kein boses Blut
unter den Konkurrenten?
Federfithrend beim Inhalt war
Thurgau Tourismus. Den Ansatz,
auf einzelne Leuchttiirme zu set-
zen, habe ich voll unterstiitzt.
Man kann ja nicht alles zeigen.
Diskussionen gab es bei der Wahl
der Schiffsanlegestelle. Wir ent-
schieden uns fiir den Untersee
und den Steg in Berlingen. Da-
hinter steckt aber keine Wertung,
was schoner ist.

Verraten Sie uns dafiir Ihr
schonstes Olma-Erlebnis?
Wie die Jungen, die ich bewusst
ins OK hineingenommen habe,
mitgearbeitet und ihr erstes gros-
ses Projekt durchgezogen haben:
Brigitte Stiess beim Umzug, Dani
Bauer in der Sonderausstellung,
Michael Schwarzenberger bei
den Nutztieren. Die haben fan-
tastische Arbeit geleistet.

Bundesprisidentin Doris
Leuthard hat der Thurgauer
Sonderschau auch ihre Auf-
wartung gemacht. Konnten
Sie mit ihr sprechen?

Ja, kurz. Auch sie zeigte sich be-
geistert vom Aulftritt. Alles sei so
offen, hell und freundlich.

Die Messe ist vorbei. Die
Arbeit getan. Jetzt sind Sie
wahrscheinlich ferienreif.

Ich bin am Runterfahren, ja. Aber
ich habe noch ein paar Beigen auf
dem Schreibtisch. Jetzt kommt
die Nacharbeit: Verdanken, Ab-
rechnen und Abschlussarbeiten.

St.Gallen und die Olma haben
Sie wohl fiir ein Weilchen
gesehen.

Am Sonntagabend hat meine
Frau beim Heimfahren zu mir ge-
sagt: «So, und jetzt, wie lange
gehst du nicht mehr an die
Olma?» Sie ist ein richtiger Fan,
ich hingegen ging bis jetzt nur alle
flnf Jahre hin. Wissen Sie, was
ich geantwortet habe?

Sagen Sie es mir.

Ich sagte: «Von jetzt an gehe ich
jedes Jahr an die Olma.»
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